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Земельные угодья в сельском хозяйстве являются важным фак-

тором производства сельскохозяйственной продукции, что определяет 

значимость проводимых в данном направлении научных исследований 

для экономики страны, в частности для решения проблем формирова-

ния продовольственной безопасности РФ. 

Сельскохозяйственные угодья представляют собой земельные 

участки, на которых размещены и организованы бизнес-процессы про-

изводства сельскохозяйственной продукции. Они могут быть исполь-

зованы для выращивания различных культур, таких как зерновые, 

овощи, фрукты, а также для разведения животных. Качество и плодо-

родие почвы, климатические условия и наличие водных ресурсов яв-

ляются важными факторами, влияющими на производительность и 

размеры показателей, характеризующих экономическую эффектив-

ность использования сельскохозяйственных угодий. 

                                                           
© Антипова Е. К., Самохвалов Д. М., Суслов С. А., 2023 
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В этой связи оценка эффективности использования сельскохо-

зяйственных угодий является одним из актуальных научных направле-

ний исследований. Проведение ее необходимо для: 

– определения достигнутого уровня производительности зе-

мельных ресурсов и оценки эффективности использования сельскохо-

зяйственных угодий; 

– выявления направления по повышению качества сельскохо-

зяйственной продукции, в том числе за счет использования оптималь-

ных технологий возделывания, удобрений, сортов и гибридов; 

– оптимизации использования природных ресурсов и повыше-

ния экономической эффективности сельскохозяйственного производ-

ства; 

– улучшения экологической ситуации в регионе и сохранение 

биологического разнообразия путем снижения интенсивности исполь-

зования пестицидов и иных химических веществ; 

– совершенствование государственной политики в области 

сельского хозяйства и направления инвестиций в развитие отрасли, в 

том числе улучшения механизмов реализации государственной под-

держки, разработки инструментов, позволяющих «точечно» и обосно-

ванно направлять средства поддержки в те мероприятия, от которых 

результат повышения эффективности использования сельскохозяй-

ственных угодий будет очевиден. 

В то же время особую ценность для получения объективных ре-

зультатов представляет применение правильной методики проведения 

оценки эффективности сельскохозяйственных угодий. Обзор методик 

[1] и научных подходов [2] по данным исследованиям нами были 

представлены ранее. Изучив и обобщив методические подходы по 

оценке эффективности использования сельскохозяйственных угодий 

[1; 2; 3; 4; 5; 6], а также учитывая происходящий процесс цифровой 

трансформации бизнес-процессов в сельском хозяйстве, нами были 

сформулированы основные этапы проведения оценки.  

1. Сбор данных: необходимо собрать данные о площади сель-

скохозяйственных угодий, их категории и состоянии, использованных 

цифровых технологиях, используемых ресурсах (вода, удобрения, се-

мена) и полученной продукции. 

2. Определение показателей оценки: на основе собранных дан-

ных определяются показатели оценки эффективности использования 

сельскохозяйственных угодий, например, производительность, выход 

продукции, расходы на ресурсы и т. д. 

3. Расчет коэффициента эффективности использования сельско-

хозяйственных угодий: на основе определенных показателей оценки 
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рассчитывается коэффициент эффективности использования сельско-

хозяйственных угодий, который показывает, насколько эффективно 

используются ресурсы для получения продукции. 

4. Сравнение результатов с нормативами: полученные результа-

ты сравниваются с нормативами и стандартами, установленными для 

данного вида сельскохозяйственной продукции и сельскохозяйствен-

ных угодий. Если результаты не соответствуют нормам, необходимо 

провести анализ и выявить причины отклонения. 

5. Анализ и определение пути улучшения: на основе получен-

ных результатов и проведенного анализа определяются пути улучше-

ния эффективности использования сельскохозяйственных угодий при 

помощи цифровых технологий. Могут быть предложены изменения в 

производственном процессе, использование новых технологий или 

улучшение существующих. 

В целом методика оценки эффективности использования сель-

скохозяйственных угодий при цифровой трансформации процессов 

сельского хозяйства позволяет повысить эффективность производства, 

сократить расходы на ресурсы и достичь более высокой продуктивно-

сти при использовании современных цифровых технологий. 
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РАЗВИТИЕ СПОРТИВНО-ОЗДОРОВИТЕЛЬНОЙ  

ИНДУСТРИИ, КАК ЭЛЕМЕНТ ПОВЫШЕНИЯ 

ПРОДОЛЖИТЕЛЬНОСТИ ЖИЗНИ 

 

XXI век характеризуется стремительным развитием науки и 

различных процессов в области коммуникации, медицины, промыш-

ленности и других сфер. Информационное общество привнесло с со-

бой ряд феноменов как позитивных, так и негативных, последствия 

которых мы рассмотрим в данной статье. Непрерывно прогрессирую-

щий информационный поток – основная причина ускорения темпа 

жизни общества. Как результат, следует считать всѐ более заметное 

снижение качества и продолжительности жизни населения. Сидячая 

работа, малоподвижность, стрессы, плотный график и постоянное 

нахождение за компьютером и в телефонах, несомненно, сказывается 

на нашем самочувствии и здоровье. 

Необходимо помнить, что именно физическая активность поз-

воляет скорректировать и предотвратить ряд заболеваний, а также сни-

зить риск возникновения депрессий, повысить умственную активность 

и работоспособность населения [4]. Поскольку государство заинтере-

сованно в формировании здоровых членов общества, поддерживаю-

щих дееспособность страны, выделяется материальная поддержка для 

создания и развития спортивно-оздоровительных услуг на федераль-

ном, региональном и муниципальном уровнях скоординированной 

государственной политики в сфере физической культуры и спорта. 

Распоряжение Правительства РФ от 24 ноября 2020 г. № 3081-р об 

утверждении Стратегии развития физической культуры и спорта в РФ 

на период до 2030 года.  

Опираясь на сведения, полученные Федеральной службой 

управления статистикой по средней продолжительности жизни посѐл-

ка Воротынец, составили график. 

 

                                                           
© Бабакова А. С., Емельянова Е. В., 2023 
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показатель изменения численности населения Воротынца

Рисунок 1 – Изменение численности населения  

в посѐлке Воротынец за последние 8 лет 

 

За последние 8 лет в Воротынском районе наблюдается харак-

терная депопуляция населения. Сложившаяся тенденция обуславлива-

ется резким ухудшением развития народонаселения и поддержанием 

продолжительности жизни. Показатель численности населения сни-

зился на 6,97 %, такие данные получаются в ходе увеличения есте-

ственной убыли населения и миграции в более развитые по инфра-

структуре города. 

 

Таблица 2 – Результаты исследования средней продолжительности 

жизни по Нижегородской области в течении последних 7 лет 

Нижегородская 

область 

2016 г. 2017 г. 2018 г. 2019 г. 2020 г. 2021 г. 2022 г. 

Средний возраст продолжительности жизни за год 

72,24 71,08 70,90 70,75 69,45 68,29 68,03 

 

Наглядно можем заметить, что в течение 7 лет средняя продол-

жительность жизни постепенно снижается, это говорит о том, что уро-

вень смертности в Нижегородском регионе повышается [2, с. 10]. Ре-

зультатами такой статистики служит низкий уровень оказания оздоро-

вительных услуг и физической терапии в регионах, также к не послед-

ним факторам, влияющим на качество жизни, относятся загрязнѐнные 

водоѐмы и воздух от прилежащей к поселкам трассы.  
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Для реализации поставленных проблем разработаем концепции 

повышения уровня продолжительности жизни жителей Воротынского 

района путем внедрения новых услуг спортивно-оздоровительной ин-

дустрии на примере ФОК «Волга».    

ФОК «Волга» – единственная действующая спортивно-

оздоровительная площадка в Воротынском районе, которая оказывает 

услуги для всех возрастных групп. Преимущества базы – хорошо обо-

рудованные площадки для бассейна, волейбола и хоккея, а также 

льготная система оплаты для школьников, студентов и т. д.  

Для выявления компетенций повышения продолжительности 

уровня жизни, нами был проведено анкетирование среди жителей Во-

ротынского района. 

 

83 %

17 %

Сидячая работа за 

компьютером 

Подвижная работа 

 
 

Рисунок 2 – Диаграмма, выявление рабочей активности  

населения Воротынца 

 

Результаты показали, что преобладающее число опрошенных – 

85 % работают за компьютером в «офисной обстановке». Лишь 15 % 

из них отметили, что не имеют болезней, связанных с сидячей работой. 

У остальных 70 % наблюдались проблемы со здоровьем. Около 

24 % опрошенных испытывают боли в спине и шее, обнаружили за-

метное нарушение зрения и осанки. 28 % отметили частые головные 

боли, мигрени и преобладающие психические нагрузки. 
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32%

24%

16%

28%
Физический 

дискомфорт 
Боль в спине и шее

Ухудшение состояния 

зрения 
Частые головные 

боли/мигрени

 
Рисунок 2 – Диаграмма, отражающая выявление  

физических отклонений 
 

Так как организация ФОК – государственное учреждение и ос-

новной поток клиентов (85 % человек за 2022 год) школьники и сту-

денты с льготным посещением, организация зависит от прохождения 

конкурса на грант государства. Поэтому нами разработаны предложе-

ния, которые направлены не только на повышения продолжительности 

жизни населения Воротынца, но и на повышение экономической эф-

фективности ФОК «Волга» и конкурентоспособности.  

Реализация компетенций по повышению продолжительности 

жизни населения Воротынского планируется осуществляться следую-

щим путѐм. 
 

 
Рисунок 3 – Стратегии внедрения инновационных услуг  

на базе ФОК «Волга» 
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Отметим, что важными направлениями в деле массового при-

влечения населения к систематическим занятиям физическими упраж-

нениями являются внедрение цифровых технологий в фитнес-

индустрии и формирование сегмента онлайн-фитнеса, онлайн-

программ и т. д. 
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11.04.2023). 

 

 



14 

УДК 631.9 
 

Н. К. Бурова 
3
    

учитель 

А. Н. Смирнов 
ученик 4А класса  

МБОУ «Воротынская СШ», р. п. Воротынец 
 

МЁД, КАК ВАЖНЫЙ ПРОДУКТ  

СЕЛЬСКОХОЗЯЙСТВЕННОГО ПРОИЗВОДСТВА 
 

В наше время особо актуальной является тема потребления 

натуральных полезных продуктов природного происхождения, одним 

из которых является продукт пчеловодства – мѐд. Выполняя свою ис-

следовательскую работу,  мы попытались узнать, как можно больше об 

этом удивительном продукте, который использовался ещѐ в древности. 

Мѐд во все времена считался поистине универсальным, а продукты, 

которые изготавливались с его участием, всегда были очень ценными. 

Важность, универсальность и полезность данного продукта – факты, 

доказанные в нашей работе. 

Цель работы: доказать пользу мѐда в рационе современного 

школьника и возможность регулярного его потребления, как полезной 

альтернативы привычным сладостям. 

В теоретической части работы мы выяснили, насколько важен 

мѐд, как продукт питания, рассмотрели историю его возникновения. 

Также была изучена структура мѐда, химический состав, способы его 

применения, а также проведена сравнительная характеристика пище-

вой ценности с самыми распространенными среди детей сладостями 

(данные, полученные в результате проведенного опроса). 

Практическое исследование показало, что сегодня мѐд в каче-

стве продукта питания применяется нечасто, многие выбирают при-

вычные сладости, такие как: шоколад, конфеты, мармелад, джем, варе-

нье, печенье, мороженое и др. При этом 46 % опрошенных говорят о 

невозможности замены привычных кондитерских изделий мѐдом и 

продуктами с его применением [1; 2; 3]. 

В рамках исследовательской работы нами был предложен ряд 

вариантов употребления мѐда с добавлением полезных продуктов (ку-

раги, орехов, кунжута и др.). Были изготовлены образцы для дегуста-

ции, которые по вкусовым качествам способны заменить привычные 

сладости, популярные среди детей. 
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Рисунок 1 – Сравнительная диаграмма по калорийности мѐда 

 

По результатам теоретического и практического исследования 

сделаны следующие выводы:  

- мед, как продукт питания, известен людям более 20 веков, на 

протяжении которых он не утратил своих полезных свойств; 

- создание «культурного» пчеловодства связано с деятельно-

стью российского пчеловода Петра Ивановича Прокоповича; 

- мѐд является ценным продуктом, имеющим множество полез-

ных свойств и элементов; 

- проведенный опрос среди школьников выявил, что школьники 

отдают предпочтение привычным сладостям и не видят возможности 

замены их мѐдом; 

- в домашних условиях были изготовлены сладости с использо-

ванием мѐда по вкусу, схожему с привычными сладостями;  

- приготовленные в домашних условиях кондитерские изделия 

благодаря полезным свойствам мѐда могут стать альтернативой при-

вычным сладостям. 

Изучение распространенности применения мѐда и популярных 

сладостей в питании обучающихся 4 классов МБОУ «Воротынской 

средней школы» показало, что сегодня мѐд в качестве продукта пита-

ния применяется не часто. Многие выбирают привычные сладости, 

такие как: шоколад, конфеты, мармелад, джем, варенье, печенье, мо-

роженое и др. При этом 46 % опрошенных говорят о невозможности 

замены привычных сладостей мѐдом и продуктами с его применением.   

В рамках исследовательской работы нами был предложен ряд 

вариантов употребления мѐда с добавлением полезных продуктов. Бы-

ли изготовлены образцы для дегустации, которые по вкусовым каче-

ствам способны заменить привычные сладости, популярные среди де-
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тей. Выдвинутая гипотеза о том, что Мѐд – мѐд благодаря своим свой-

ствам может стать полезной альтернативой привычным сладостям, на 

наш взгляд, доказана в полной мере. 
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ОЦЕНКА РАЗВИТИЯ ДЕТСКОГО ТУРИЗМА 

 

В современном мире туризм является одним из наиболее высо-

кооплачиваемых и перспективных направлений в экономике. На тер-

ритории Российской Федерации туризм продолжительное время пред-

ставлялся лишь как единичные монопольные государственные органи-

зации, именно по этому внутренний туризм развивался крайне вяло и 

сильно отставал от уровня туризма в мире. Переход России к рыноч-

ной экономике позволил внутреннему туризму начать активное разви-

тие. Основным звеном внутреннего туризма являются предприятия 

среднего и малого бизнеса, жизнеспособность которых напрямую за-

висит от государственной поддержки, что, по сути, и должно являться 

одной из приоритетных задач страны [1]. 

Россия представляет собой идеальный ареал развития внутрен-

него детско-юношеского туризма.  

На сегодняшний день детский туризм является наиболее вос-

требованным и актуальным направлением туризма, которое имеет 

большие перспективы в развитии, так как дети в возрасте от 7 до 

18 лет включительно любят путешествовать, изучать что-то новое.  

Многие считают, что скоро детский туризм будет самым пер-

спективным и приоритетным направлением туризма в России. Данный 

вид туризма имеет свои преимущества, ведь школьники и студенты 

чаще всего путешествуют группой, а поездки планируются в свобод-

ное каникулярное время, а это говорит нам о том, что данное направ-

ление туризма будет востребовано систематически и круглогодично.  

Организаторам детско-юношеского туризма необходимо при-

ложить большие усилия на изучение интересов подрастающего поко-

ления, следить за современными тенденциями среди детей и молодежи 
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и стараться быть в тренде, тогда предприятие детского туризма будет 

процветать.  

Изучив всевозможные проблемы туризма и  деятельности по 

оказанию туристических услуг, предлагаемых на территории нашей 

страны, нами были выделены наиболее актуальные из них (рисунок 1). 

 

 
 

Рисунок 1 – Основные проблемы детского туризма в России 

 

Несмотря на имеющиеся проблемы в организации детского ту-

ризма, на сегодняшний день именно это направление туризма пользу-

ется наибольшим спросом.  

Нами было проведено исследование ресурсного потенциала 

МБУ ДО ДООЦ «Волжский берег», на основании которого мы можем 

констатировать наличие достаточных возможностей для дальнейшего 

развития направления детского туризма. С целью определения воз-

можностей развития МБУ ДО ДООЦ «Волжский берег» был проведен 

анализ финансового положения и эффективности, что в совокупности 

позволило определить перспективное направление развития детского 

туризма. 

У жителей городского округа Воротынский Нижегородской об-

ласти есть интерес к развитию детского туризма.  

Огромный потенциал бизнеса в исследуемой сфере может быть 

одним из важных условий духовного развития подрастающего поколе-
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ния через вовлечение в туристическую деятельность, т. к. «учиться и 

развиваться играючи» намного эффективнее. 
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СОВРЕМЕННЫЕ ТЕНДЕНЦИИ И ПРОБЛЕМЫ ВНЕДРЕНИЯ 

МУЗЕЙНОГО МАРКЕТИНГА В РОССИИ 

 

Целью музейного маркетинга является продвижение музея и его 

коллекций среди населения. Следует не упускать из внимания, что 

музеи имеют некоммерческую сущность, и их основная задача не 

столько получение прибыли, сколько достижение культурно-

образовательных целей. «Культуры в массы» – гласил советский ло-

зунг полвека назад И им можно было легко выразить всю суть полити-

ки государства в сфере культуры. 

 В настоящее время мы можем говорить об упадке культуры, о 

еѐ истощенности и о том, что культура нуждается в современном под-

ходе для интеграции в жизнь россиян. Как ни странно, помочь россий-

ским музеям адаптироваться к современному потребителю может мар-

кетинг. Но маркетинг торговой организации в музее будет не уместен, 

таким образом появляется новый термин – «музейный маркетинг» или 

«социальный маркетинг», который основан на некоммерческих прави-

лах и подходах. Тем не менее музейный маркетинг призван решить 

такие сложные задачи, как формирование спроса на музейные услуги, 

создание клиентской ценности, еѐ сегментирование целевой аудитории 

и анализ еѐ предпочтений. 

В настоящее время можно утверждать, что среда музеев неод-

нородна, на неѐ влияет совокупность нескольких факторов: политиче-

ских, экономических и социокультурных. Кроме того, большинство 

музеев консервативны и неповоротливы, поэтому отрицательно отно-

сятся к нововведениям. Тем не менее маркетинговые инструменты 

универсальны, и их адаптация поможет переосмыслить роль совре-

менного музея, сделать его работу более эффективной и полезной для 

аудитории. 

Проведенный анализ литературы как отечественной, так и зару-

бежной в сфере маркетинга позволил выявить несколько путей изуче-
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ния маркетинга. Первый – анализ и исследования теоретических основ 

музейного маркетинга и второй адаптация существующих маркетинго-

вых подходов и применение их в музейной деятельности. 

Цель данного исследования – поиск особенностей музейного 

маркетинга в России и проблем, препятствующих внедрению марке-

тинга в музеи России. Чтобы достичь данной цели, необходимо обра-

тить внимание сначала на базовые понятия и структуру маркетинга. 

Однако невозможно дать характеристику понятию «маркетинг» и не 

раскрыть понятие «музей», которое также является ключевым в дан-

ном исследовании.  

Например, устав Международного совета музеев предлагает та-

кое определение: «Музей – это некоммерческая организация, действу-

ющая на постоянной основе, которая призвана служить обществу, спо-

собствовать его развитию. Это открытая для публики организация, 

хранящая, собирающая и популяризирующая наследие человечества 

[1, с. 25]. 

Согласно российскому законодательству, а именно ФЗ «О му-

зейном фонде и музеях Российской Федерации» музеи – это неком-

мерческое учреждение культуры, которое создается собственником с 

целью хранить, изучать и публично представлять предметы музея, 

коллекции, которые включены в состав Фонда Музеев России 

[2, с. 13].  

Этот же закон определяет цели, ради которых создаются музеи: 

это просветительская работа, научно-исследовательская, цель выявле-

ния и хранения музейных предметов, коллекций, публикация материа-

лов по результатам изучения. 

Таким образом, следуя вышеизложенному, можно заключить, 

что музей обладает следующими характеризующими свойствами: цели 

музейной деятельности регламентируются федеральным законода-

тельством, музей не ориентирован на прибыль, доходы музея не могут 

быть распределены между лицами, причастными к организации. 

Теперь проследим связь между маркетингом услуг, маркетин-

гом музейным и некоммерческим. Что касается последнего, Ф. Котлер 

относит к данному виду маркетинг отдельных лиц, маркетинг идей, 

маркетинг территорий. Выделенные для исследования виды маркетин-

га перекликаются областью применения с музейным маркетингом, 

поэтому их сопоставление будет логичным [3, с. 496]. 

Исходя из данных таблицы, можно сделать вывод, что теоре-

тически музейный маркетинг является квинтэссенцией некоммерче-

ского маркетинга и социального, учитывающий все аспекты успешно-

го функционирования организации. 
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Таблица 1– Соотношение элементов  

в соответствии с областью применения маркетинга 

 
Маркетинг 

музейный 

Маркетинг 

услуг 

Маркетинг 

некоммерческий 

Элементы 

продукт продукт продукт 

цена цена цена 

каналы каналы каналы 

распределение распределение распределение 

продвижение продвижение продвижение 

процесс процесс ХХХ 

персонал персонал ХХХ 

окружающая среда 
окружающая 

среда 
ХХХ 

потребители потребители ХХХ 

окружающая среда ХХХ ХХХ 

партнерство ХХХ ХХХ 

 

Поскольку музейный маркетинг включает в себя такие направ-

ления, как маркетинг впечатлений, событийный, внутренний марке-

тинг и маркетинг отношений, рассмотрим их подробнее и для нагляд-

ности данные занесем в таблицу 2. 

Следует подчеркнуть, что касается внутреннего маркетинга, то 

в данном случае следует подразумевать вовлечение в маркетинговую 

деятельность всего персонала на разных организационных уровнях, 

что позволит усилить эффективность маркетинга.  

Практика показывает, что отделы маркетинга часто создаются 

без четкого понимания целей, в угоду трендам, поэтому очень быстро 

их деятельность сводится только к рекламе [4, с. 30]. 

Но чаще эта работа считается работодателем несложной и вме-

няется сотруднику как дополнительная обязанность. Один из респон-

дентов, относящихся к числу руководителей, имел также негативную 

установку к маркетинговой составляющей и ее деятельности, считая 

это легкой работой, не требующей особенных временных затрат, зна-

ний и умений. 

В рамках исследования было проведено небольшое и анонимное 

интервью среди десяти работников регионального государственного 

музея в г. Нижний Новгород. Исследование проводилось с целью вы-

яснить, готовы ли сотрудники к внедрению маркетинговых технологий 

и инструментов, понимают ли они сущность нововведений, как оцени-

вают их эффективность. Интервью проводилось анонимно, поскольку 

важна была искренность ответов. 
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Таблица 2 – Виды маркетинговой деятельности в музее и еѐ цели 

Вид маркетинговой 

деятельности 
Определение Цель 

Событийный 

маркетинг 

Привлечение внима-

ния аудитории путем 

организаций крупных 

событий, проведение 

презентаций 

Привлечь большой поток 

посетителей, повысив их 

интерес необычным 

форматом взаимодей-

ствия с аудиторией 

Маркетинг 

отношений 

Представляет собой 

некий процесс под-

держания и расшире-

ния взаимоотношений 

с  потребителями  

и другими партнера-

ми компании 

Долгосрочные отноше-

ния с потребителями, 

повышение уровня ло-

яльности и конкуренто-

способности 

Внутренний 

маркетинг 

Профессиональное 

взаимодействие 

функциональных 

подразделений орга-

низации 

Эффективное выполне-

ние сотрудниками по-

ставленных задач 

Маркетинг 

впечатлений 

Это построение тес-

ной связи, основанной 

на пережитом с брен-

дом опыте 

 

Не привлечение, а удер-

жание в качестве посто-

янных посетителей; уве-

личение количества по-

вторных визитов 

 

В процессе анализа ответов была выявлена, пожалуй, самая 

важная проблема, на которую стоит обратить внимание. Это негатив-

ная установка к понятию «маркетинг», «маркетолог», «маркетинговая 

стратегия». Однако к вопросу возможности увеличения продаж и вы-

ручки музея все сотрудники отнеслись положительно. 

Развитие музея с учетом стратегии более характерно для Запад-

ных музеев. Респонденты, а это люди в возрасте от 50 и старше, без 

симпатии относятся к нововведениям. Респондентов, которым часто 

свойственен консерватизм, в основном волнуют именно профессио-

нальные «музейные» вопросы: условия хранения фондов, сроки выста-

вочных проектов, увеличение экспозиционных площадей, взаимоот-

ношения с государством как главным заказчиком, возможности повы-

шения квалификации. Это правильно, потому как это составляет осно-

ву их деятельности. Также было выявлено, что некоторые сотрудники 
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рассматривали маркетинг и его элементы не как инструмент, помога-

ющий вывести музей на новый виток развития, а как дополнительную 

работу, подчеркивали отсутствие мотивации и в целом считали страте-

гию развития музея не решением проблем, а новой проблемой.  

При наличии негативных социальных установок следует подра-

зумевать, что маркетинговая стратегия в музее окажется неэффектив-

ной, даже при условии, что маркетинговый отдел будет создан и мар-

кетинговая стратегия будет тщательно проработана и сформирована. 

Практика показывает, что региональные музеи идут как раз по такому 

пути, отдавая дань модному тренду и внедряя маркетинговые инстру-

менты без подготовки всего персонала музея. Но персонал в случае 

недостаточной информированности имеет порой неверные или размы-

тые понятия о данных инструментах. Часто даже заместители руково-

дителя относятся отрицательно к нововведениям, что также показало 

интервьюирование. Есть все основания предполагать, что отдел марке-

тинга и его сотрудники при выполнении маркетингового плана 

наткнутся на непонимание со стороны коллег и невыполнение ими 

задач, поставленных маркетинговой стратегией. Именно поэтому тер-

пят неудачи маркетинговые новшества, а функции отдела маркетинга в 

итоге сводятся только к рекламе и дополнительным издержкам. 

Конкретным предложением по подготовке к внедрению марке-

тинговой стратегии выступает заключение Договора между музеем и 

коучером. При этом руководителю следует не выделять отдельных 

сотрудников для занятий с ним, а пригласить на сессии весь персонал 

музея. На данном курсе должны быть проработаны вопросы мотива-

ции персонала, усвоена миссия и ценности, внедрено понимание стра-

тегии и польза маркетинговых новшеств.  Полученные от коучера ре-

комендации будут использоваться в повседневной работе каждым со-

трудником, так удастся увеличить эффект маркетинговой стратегии. 

Таким образом, для того чтобы каждый сотрудник в своей дея-

тельности придерживался маркетингового подхода и не боялся пере-

мен, необходимо провести серию форсайт-сессий по планированию 

образа будущего с учетом современных тенденций, чтобы коллектив 

музея включался напрямую в маркетинговую деятельность. Необхо-

димо не только создание маркетингового отдела, но и внедрение мар-

кетинга в работу музея. После того, как сотрудникам были частично 

разъяснены основные направления стратегии развития, функции мар-

кетингового отдела и варианты создания продукта с учетом маркетин-

говых исследований в целом, сотрудники музеев охотно соглашались с 

переменами и таким образом меняли отрицательную на положитель-

ную установку к стратегии развития музея и его маркетинговой дея-
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тельности. Это говорит о том, что персонал готов принять участие в 

разработке стратегии развития и еѐ реализации при должном уровне 

информированности и мотивации. 
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Мошенничество является актуальной темой, но до сих пор дале-

кой для молодежи.  Это можно объяснить тем, что в стране нет посто-

янных или периодических занятий на эту тему, которые бы показыва-

ли реалии мошеннических схем. По статистике число преступлений, 

совершенных с помощью IT-технологий, составляет около 30 % от 

количества всех зарегистрированных преступлений на территории 

Нижегородской области. Школа цифровой финансовой грамотности 

погрузит учеников школ и студентов в ситуации, близкие к реальным 

аферам. Для минимизации преступности будет проведена акция обу-

чения взаимодействиям с предполагаемыми преступниками и пра-

вильному реагированию на подобные ситуации.  

В итоге в будущем с полученным опытом участники акции смо-

гут правильно реагировать в реальных ситуациях и не терять свои дан-

ные и деньги. 

Наш проект направлен на обучение молодежи финансово-

цифровой грамотности путем организации тренинга с целью увеличе-

ния сопротивляемости цифровому мошенничеству и обману населения 

Нижегородской области через формирование способности управления 

личными финансовыми средствами (ведение личного бюджета), осве-

домленности о банковских системах и развитие практических умений 

в контакте с мошенниками. 

В процессе реализации планируется привлечь специалистов 

сферы цифровой финансовой грамотности, а также школы, ВУЗы и 

ССУЗы для организации тренинга. 

«Нижегородская школа цифровой финансовой грамотности» – 

проект, предполагающий реализацию как ряд тренингов, состоящих  

из трех уровней: образовательного, практического и зачетного. Меро-

приятие планируется проводить на территории образовательных учре-
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ждений Нижегородской области как «тур», направленный на моло-

дѐжь.  

Агитация в первую очередь будет проходить после создания 

полноценного материала тренинга, как размещение проморолика, ин-

формационных постов в социальных сетях и рассылки рекламного ма-

териала по образовательным учреждениям. Так же, как и во время 

проведения самих мероприятий для составления следующего маршру-

та тренинга. 

Цель проекта – обучение молодежи финансово-цифровой гра-

мотности путем организации тренинга по Нижегородской области с 

количеством изучаемых разделов не менее трех и количеством участ-

ников не менее 80 человек в каждом районе, с периодом проведения с 

сентября 2023 года до конца марта 2024 года. 

Целевой аудиторией проекта являются школьники 9–10 классов, 

студенты 1–2 курсов ССУЗов и ВУЗов Нижегородской области. 

Планируемые результаты реализации проекта представлены в 

таблице 1. 

 

Таблица 1 – Планируемые результаты реализации проекта  

«Нижегородская школа цифровой финансовой грамотности» 

Показатель План 

Общее количество участников мероприятий, чел. 600 

Количество посещаемых ВУЗов, ед.:  5 

Количество посещаемых ССУЗов, ед.:  7 

Количество посещаемых школ, ед.:  12 

Количество тренингов, ед. 24 

Количество просмотров проморолика:  12000 

Количество просмотров постов ВКонтакте:  2000 

Количество зрителей на ютубе: 1000 

 

Ожидаемым результатом проекта является популяризация циф-

ровой финансовой грамотности, проведение изучаемого тренинга как 

привычное знание для молодежи и окружающего их общества и уме-

ние реагировать на мошеннические схемы. 

В таблице 2 приведена смета проекта. 
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Таблица 2 – Смета проекта 

«Нижегородская школа цифровой финансовой грамотности» 

№ Статья расходов 
Цена, 

руб. 
Количество 

Сумма  

затрат, руб. 

1 
Видеореклама для учебных 

заведений 
25000 2 50 000 

2 Реклама в сети ВКонтакте 500 4 2000 

3 Буклеты и листовки 150 600 90 000 

4 Мерч для ручек и блокнотов  200 600 120 000 

5 
Курс по финансовой  

грамотности для учителей 
990 1 990 

6 
Курс «Финансовая  

грамотность» 
15400 1 15 400 

Итого 278 390 

 

По итогу реализации  проекта предполагается, что данный тре-

нинг будет проходить 1 раз в год и с каждым годом охватывать все 

больше школ,  ВУЗов и СУЗов в Нижегородской области, тем самым 

развивая и укрепляя безопасность молодежного сообщества Нижего-

родской области, увеличивая количество участников и ознакомленных 

лиц. 

В дальнейшем тренинг сможет существовать самостоятельно, 

благодаря спонсорам и партнерам. Будут добавляться новые дисци-

плины исходя из статистики по учебным заведениям, а также актуаль-

ности ситуаций в стране. Подобный проект без проблем может быть 

использован и в других регионах России. 

 

ЛИТЕРАТУРА 

1. Заикин В. П., Самохвалов Д. М., Суслов С. А. Основные 

направления цифровизации сельского хозяйства // Современная наука: 

актуальные проблемы и перспективы развития. Княгинино, 2022. 

С. 182–183. 

 



29 

УДК 332 

 

И. Г. Генералов 
7
  

к. э. н., доцент кафедры «Сервис»  

А. П. Морозова 
студентка 2-го курса по направлению подготовки «Менеджмент»  

ГБОУ ВО НГИЭУ, р. п. Воротынец 

 

ДИНАМИКА РАЗВИТИЯ ИНДУСТРИИ ТУРИЗМА  

И ГОСТЕПРИИМСТВА В НИЖЕГОРОДСКОЙ ОБЛАСТИ 

 

В 2021 г. Правительством Российской Федерации был принят 

Национальный проект «Туризм и индустрия гостеприимства», вклю-

чающий такие разделы, как развитие туристской инфраструктуры, по-

вышение доступности туристских и услуг и совершенствование управ-

ления в сфере туризма [1; 2; 3]. Данный проект направлен на обеспе-

чение устойчивого развития индустрии туризма и гостеприимства. 

Отрасль туризма и гостеприимства в Нижегородской области 

сегодня является одной из самой динамично развивающейся, а сам 

регион смело входит в топ-10 субъектов нашей страны по ряду стати-

стических показателей, характеризующих эту сферы. Так, например, 

по Приволжскому федеральному округу по общему числу средств 

коллективного размещения область занимает 3 место (после таких ре-

гионов, как Республика Татарстан и Республика Башкортостан), а по 

уровню обеспеченности гостиничной инфраструктурой – 2 место (по-

сле Республики Татарстан). 

Рассмотрим основные показатели услуг в области туризма по 

всей Нижегородской области (таблица 1). 

Ввиду действовавших ковидных ограничений отмечаем сни-

жение объема платных услуг населению в исследуемой отрасли за 

последние пять лет, в частности туристических – на 56,1 %, санитар-

но-курортных организаций – на 75,4 % и услуг гостиниц и аналогич-

ных средств размещения – на 1,7 %. 

Далее на рисунке 1 приведена динамика индексов физического 

объема платных услуг населению (в сопоставимых ценах), которая 

отражает ежегодное изменение показателя. 

 

 

 

                                                           
© Генералов И. Г., Морозова А. П., 2023 



30 

Таблица 1– Объем платных услуг населению  

в Нижегородской области, млн руб. 

Показатель 2016 г. 2017 г. 2018 г. 2019 г. 2020 г. 
Темп 

роста, % 

Объем платных услуг 

населению, млн руб. 

      туристические 7495,6 7865,7 7644,2 8049,7 3293,8 43,9 

специализированных 

коллективных средств 

размещения, - 2263,6 2440,2 2635,6 1184,4 - 

из них санитарно-

курортных организа-

ций 1968,4 1362,1 1385,9 1235,1 485,2 24,6 

услуги гостиниц 

и аналогичных 

средств размещения 2353 2988,7 3311,1 3409,5 2313,6 98,3 

 

 
 

Рисунок 1 – Динамика индексов физического объема платных услуг 

населению (в сопоставимых ценах) в Нижегородской области  

с 2016 по 2020 гг., % 

 

Анализ динамики индексов физического объема платных услуг 

населению (в сопоставимых ценах) позволяет сделать вывод, что 

темпы снижения индекса физического объема туристских услуг 

(среднегодовое снижение за последние пять лет составляет 11,46 %) 

опережают темпы снижения индекса физического объема услуг гос-
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тиниц и аналогичных средств размещения (среднегодовое снижение 

за последние пять лет составляет 6,72 %). 

Полученные тенденции позволяют констатировать, что в Ни-

жегородской области с 2016 по 2020 гг. существенно обострилась 

конкурентная борьба между гостиничными предприятиями за тури-

стический поток. Авторы отмечают, что в регионе основным мето-

дом ведения конкурентной борьбы является ценовая конкуренция, 

что наглядно подтверждается данными рисунка 2. 

 

 
Рисунок 2 – Индексы потребительских цен на услуги  

в сфере туризма, культуры и отдыха в Нижегородской области  

с 2016 по 2020 гг., % 

 

Длительный период индексы потребительских цен на услуги 

гостиниц и прочих мест проживания в Нижегородской области опе-

режали данный показатель по услугам в сфере туризма. В 2020 г. от-

мечаем изменение данного соотношения. Так в отчетном году индек-

сы потребительских цен на услуги гостиниц и прочих мест прожива-

ния составил 99,5 % относительно предыдущего года, а индексы по-

требительских цен на услуги в сфере туризма возросли на 1,8 % от-

носительно предыдущего года, что подтверждает выявленные авто-

рами тенденции. 

На рисунке 3 представлена структура коллективных средств 

размещения в Нижегородской области. 
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Рисунок 3 – Структура коллективных средств размещения  

в Нижегородской области 

 

Наибольший удельный вес в структуре коллективных средств 

размещения в регионе составляют гостиницы и аналогичные сред-

ства размещения, на долю которых приходится 68 %, а наименьший – 

специализированные средства размещения (32 % общей структуры). 

В самом г. Нижний Новгород также ведут свою деятельность и такие 

крупные сетевые отели, как Ibis, Azimut Hotel и Marins Park Hotel.  

Несмотря на отмеченные сложные конъюнктурные тенденции, 

мы отмечаем и позитивную тенденцию увеличения номерного фонда 

в Нижегородской области. 

 

Таблица 2 – Динамика номерного фонда в Нижегородской области  

с 2016 по 2020 гг., номеров 

Показатель 2016 г. 2017 г. 2018 г. 2019 г. 2020 г. 
Темп 

роста, % 

Всего номерной 

фонд 12869 15372 16319 16292 16126 125,3 

гостиниц и анало-

гичных средств раз-

мещения 7986 8135 8818 8673 8493 106,3 

специализированных 

средств размещения 4883 7237 7501 7619 7633 156,3 

 

За последние пять лет весь номерной фонд региона вырос на 

25,3 % до уровня в 16,1 тыс. номеров. Положительная динамика была 

обеспечена за счет увеличения номерного фонда гостиниц и анало-

гичных средств размещения на 6,3 % до уровня 8,5 тыс. номеров и 
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специализированных средств размещения – на 56,3 % до уровня в 

7,6 тыс. номеров. 

В целом можно отметить, что в Нижегородской области инду-

стрия туризма и гостеприимства развивается неравномерно и обра-

щает на себя внимание обострение конкуренции на рынке гостинич-

ных услуг, ввиду чего гостиничным предприятиям необходимо ме-

нять свои подходы к работе с клиентами. Выявленные диспропорции 

в отрасли оказывают негативное влияние на устойчивое ее развитие, 

что влечет за собой необходимость совершенствования системы гос-

ударственной поддержки с учетом выявленных тенденций.  
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рой Международной научно-технической конференции, Санкт-
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фессора Ю. Д. Жилова, Москва, 28 февраля – 01  2022 года / Отв. ре-

дактор Ю. П. Молоканова. Москва : Московский государственный 

областной университет, 2022. С. 113–115. 
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ПЕРСПЕКТИВНЫЕ НАПРАВЛЕНИЯ РАЗВИТИЯ  

ТУРИЗМА И ГОСТЕПРИИМСТВА  

В ГОРОДСКОМ ОКРУГЕ ВОРОТЫНСКИЙ 

 

Сформулированные стратегические направления социально-

экономического развития г. о. Воротынского, ориентированные на ре-

шение ключевых проблем социального и экономического развития, 

которые реализуются через систему целевых программ. 

В результате комплексного анализа маркетингового потенциала 

рынков производителей товаров и услуг, туристических и гостинич-

ных услуг, новых жителей были получены следующие результаты, 

которые представлены в таблице 1. 

 

Таблица 1 – Результаты комплексного анализа маркетингового 

потенциала перспективных рынков на территории 

Рынки 
Показатели PEST 

(STEP)-анализа 

Показатели количественного 

SWOT-анализа 

Производители 

товаров и услуг  
14,53 3 

Туризм и 

гостиничный сервис 
9,92 19 

Новые жители –0,72 –32 

 

Полученные показатели количественного анализа свидетель-

ствуют о том, что информационная область оказывает положительный 

эффект на формирование рынка производителей товаров, а также 

услуг. Результирующий коэффициент маркетинговых возможностей 

этого рынка благоприятен +3, но не очень велик. 

Коэффициент маркетинговых возможностей рынка туристиче-

ских и гостиничных услуг составляет +19, таким образом, можно сде-

лать вывод, что для его формирования должны быть созданы не только 
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организационные и управленческие, но и маркетинговые стратегии, 

кроме того, правильно сформированные в будущем стратегии управ-

ления территорией позволят улучшать этот интенсивно развивающий-

ся и перспективный рынок. 

Формирование рынка новых жителей усложняется негативным 

воздействием внешних условий и недостаточными маркетинговыми 

возможностями для этого рынка (-32) 

Как следствие, для того чтобы сделать район интересным для 

целевой аудитории, следует создавать организационные и управленче-

ские стратегии. Эти стратегии должны быть изложены в стратегиче-

ском плане по формированию территории на будущее (от 5 до 10 лет). 

Воплощение таких стратегий даст возможность создать привлекатель-

ные характеристики г. о. Воротынского в сознании потребителей ос-

новных возможных рынков сбыта. 

Внедрению модели управления брендом может полностью по-

мешать непреодолимая проблема – невозможность оплаты постоянно-

го трудоустройства бренд-менеджера г. о. Воротынский. Необходи-

мость в том, чтобы специалист работал полный рабочий день, обу-

словлена масштабом, а также количеством возложенных на него задач. 

В условиях экономики городского округа найти ресурсы не представи-

лось возможным. Скорее всего, большинство населенных пунктов Рос-

сии столкнутся с такого же рода проблемой, находясь еще на стадии 

финансирования развития бренда. 

 

Таблица 3 – Затраты на создание системы маркетинговых 

коммуникаций городского округа Воротынский 

Мероприятие 
Затраты, 

тыс. руб. 

Исследование и разбор особенностей: культурных, 

исторических, экономических, природных и другие 

20 

Выделение основных категорий потребителей бренда, 

проработка ассоциаций и эмоциональных отношений 

30 

Создание бренда (логотип, слоган) 50 

Апробация бренда (фокус-группа) 20 

Установление юридических прав на бренд 20 

Подготовка рекламных и информационных материалов, 

изготовление сувенирной продукции 

130 

Предоставление возможного нахождения бренда округа 

в информационном пространстве 

500 

Оплата работы бренд-менеджера 538 

Итого:  1308 
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Любое запланированное мероприятие требует определенных за-

трат на реализацию. Однако, помимо расходов, необходимых для про-

ведения определенного мероприятия, существуют косвенные расходы, 

связанные с реализацией услуг, предоставляемых автором согласно 

брендингу [1]. Затраты (расходы) на внедрение выступают в качестве 

единовременных расходов, (например, на разработку и проведение 

исследования), которые необходимы для того, чтобы обосновать необ-

ходимость предлагаемого мероприятия. 

Для того чтобы изучить направления развития этого рынка, мы 

применили методологию территориального маркетинга, а также ис-

пользовали основные методы: имиджевый маркетинг, маркетинг при-

влечения, инфраструктурный маркетинг и маркетинг людей. Применяя 

эти методы, были разработаны основные маркетинговые стратегии, 

влияющие на развитие новых туристических услуг для данной терри-

тории, модернизацию существующих туристических и гостиничных 

услуг. 
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В одной из своих работ М. В. Вихорева справедливо отмечает, 

что управление устойчивым развитием сельских территорий остается 

весьма важным вопросом на протяжении длительного периода време-

ни. При этом в  рамках реализации концепции устойчивого развития 

необходимо не просто увеличивать экономические возможности тер-

ритории, но и сохранять ее ресурсный потенциал для будущих поколе-

ний [1]. 

В качестве ключевого ресурса развития сельской территории 

следует считать трудовые, от качества которых зависит экономическая 

эффективность сельскохозяйственного производства [2; 3]. 

В последние 20 лет в Нижегородской области наблюдается 

устойчивая тенденция сокращения численности населения, что 

наглядно подтверждается данными рисунка 1. 

Негативные тенденции в динамике численности сельского насе-

ления переплетаются и со стремительным сокращением обучающихся 

по направлениям дополнительных образовательных программ в реги-

оне. Так в Нижегородской области данный показатель всего лишь за 

три года сократился на 15,2 % (рисунок 2). 

Снижение цифрового разрыва между сельскими и городскими 

территориями возможно при расширении доступности IT-образования 

в первых [4; 5]. Для решения данной проблемы авторами был предло-
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жен социально ориентированный проект летней IT-смены в городском 

округе Воротынский. 

 

 
Рисунок 1 – Динамика численности сельского населения 

в Нижегородской области с 2002 по 2021 гг. 

 

 
Рисунок 2 – Динамика снижения численности обучающихся  

по направлениям дополнительных образовательных программ  

в Нижегородской области с 2017 по 2019 гг., тыс. чел. 
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Цель проекта заключается в организации и проведении летней 

IT-смены на базе МБОУ ДО ДООЦ «Волжский берег» с участием бо-

лее 100 детей в возрасте от 7 до 18 лет, направленной на повышение 

цифровой грамотности и популяризацию центров цифрового образо-

вания детей с 3.07 по 21.07.2023 г. 

Задачи проекта: 

- заключение трехстороннего соглашения о сотрудничестве 

между МБОУ ДО ДООЦ «Волжский берег», IT-кубом в г. о. Воротын-

ский и Российским союзом сельской молодѐжи; 

- проведение мероприятий, направленных на подготовку необ-

ходимой материально-технической базы, разработку программ обуче-

ния, а также продвижение; 

- проведение смены; 

- подведение итогов проекта. 

Индикаторы эффективности проекта (KPI): 

- количество участников свыше 100 чел. 

- удельный вес детей, успешно освоивших образовательную 

программу – 100 % 

- средний индекс удовлетворенности детей от реализации смены 

– 0,9; 

- прирост числа детей, которые впервые пришли в центры циф-

рового образования детей – 20 %. 

- доля детей с выраженным оздоровительным эффектом – 

95,1 % 

На рисунке 3 представлена схема взаимодействия IT-куба в г. о. 

Воротынский, МБУ ДО ДООЦ «Волжский берег» и ОМОО «Россий-

ский союз сельской молодѐжи» в рамках проекта. 

К рискам, связанным с реализацией проекта, следует отнести 

нестабильные цены на оборудование, изменение приоритетов в выборе 

траектории развития детей, удаленность муниципалитета от регио-

нального центра, ограниченность койко-мест в лагере, а также эпиде-

миологическую обстановку. 

В качестве потенциальных источников финансирования следует 

рассматривать бюджет муниципального образования, региональный 

бюджет, средства от продажи путевок в лагерь, президентский грант 

(при дальнейшей реализации проекта). 

Ключевые партнеры проекта, готовые принять участие в его ре-

ализации: 

- Администрация городского округа Воротынский; 

- Министерство образования, науки и молодѐжной политики 

Нижегородской области; 
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- IT-куб городского округа Воротынский; 

- МБОУ ДО ДООЦ «Волжский берег»; 

- ОМОО «Российский союз сельской молодѐжи». 
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Рисунок 3 – Взаимодействие IT-куба в г. о. Воротынский,  

МБУ ДО ДООЦ «Волжский берег»  

и ОМОО «Российский союз сельской молодѐжи» 

 

В ходе реализации проекта ожидаются следующие результаты: 

1 трехстороннее соглашение о сотрудничестве; 50 информационных 

постов в социальных сетях; 6 программ обучений; 100 участников 

смены; 10 вожатых, способных организовывать IT-смены; 1 методиче-

ские рекомендации по организации IT-смен. 

Также результатами реализации проекта следует считать и по-

вышение цифровой грамотности детей в возрасте от 7 до 18 лет; попу-

ляризацию дополнительного образования среди детей; привлечение 

внимания представителей сферы IT к проекту. 
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СТАНОВЛЕНИЕ ШКОЛЫ  

ЭКОНОМИКО-МАТЕМАТИЧЕСКОГО МОДЕЛИРОВАНИЯ   

В СЕЛЬСКОХОЗЯЙСТВЕННОМ ПРОИЗВОДСТВЕ  

В РОССИИ И ЗА РУБЕЖОМ 

 

Экономико-математическое моделирование, как важный метод 

определения наилучшего варианта решения в управлении экономиче-

ской системой, развивалось и впитывало в себя основы математиков-

теоретиков на протяжении длительного периода времени [1, с. 95]. 

Применять отдельные методы экономико-математического мо-

делирования в экономических исследованиях ученые-экономисты 

начали еще до выделения этого научного направления в отдельную 

дисциплину (например, Ф. Кенэ, А. Смит, Д. Рикардо и др.).  

Эти методы служат базисом решения сложных экономических 

задач в различных отраслях народного хозяйства и, что является са-

мым главным для любого руководителя, исключают субъективность в 

принятии важных управленческих решений. Разработка моделей раз-

личного вида тесно связана с экономико-статистическим анализом, 

планированием и прогнозированием социально-экономических про-

цессов, ввиду чего необходимо уметь правильно определять конкрет-

ные, необходимые для решения задачи методы и инструменты [2, с. 6]. 

Высокая точность экономико-математического моделирования 

достигается благодаря качественной обработке аналитического мате-

риала и правильному подбору переменных, что делает сложным при-

менение данных методов.  

Сегодня проблема решается за счет использования специализи-

рованных программных продуктов, которые существенно упрощают 

процесс моделирования. 
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Таблица 1 – Экономико-математические модели оптимизации  

регионального АПК экономически развитых стран [3, с. 237; 4; 5; 6] 

Страна Автор Модель Назначение 

США  

Университет 

штата Айова 
ARISM 

Прогноз развития  

сельского хозяйства 

США до 2030 года 

Ч. Хеллвинкер, 

К. Тиллер 
TASM 

Прогнозирование 

показателей развития 

сельскохозяйственного производства 

Канада 

Л. Лачал, 

А. Вумак 

Эконометриче-

ская модель 

развития  

сельского  

хозяйства 

Сценарии экспорта и импорта  

сельскохозяйственной продукции  

при различной степени  

интегрированности экономики  

Канады в мировую экономику 

Х. Панг, 

Т. Берг, 

М. Макерехин, 

Дж. Бесараб 

ABPPS 

Прогноз уровня  

сельскохозяйственного производства 

и определение оптимальной стратегии 

развития животноводства 

ФРГ 

Г. Гериг 

Эконометриче-

ская модель 

Германии 

Имитационная модель развития  

сельского хозяйства с учетом  

объединения ФРГ и ГДР 

Х. Филд, 

М. Фултон 

Торговая  

модель  

Германии 

Прогноз развития сельского  

хозяйства ФРГ в условиях Единой  

сельскохозяйственной политики ЕС 

Ирлан-

дия 
FAPRI-Ireland 

Односекторная 

модель частич-

ного равновесия 

ЕС FAPRI-

Ireland 

Прогнозирование цен  

на международных молочных  

рынках, валового дохода  

производителей молока в ЕС  

Фин-

ляндия 
Х. Лехтонен DREM-FIA 

Анализ изменений структуры  

сельского хозяйства в Финляндии, 

прогноз производства  

сельскохозяйственной продукции  

до 2010 года 
 

При этом необходимо отметить, что наиболее важное значение 

в разработке моделей для агропромышленного комплекса принадле-

жит методам линейного программирования [7]. Так американцы 

Э. Хеди и У. Кандлер единодушно считают, что линейное программи-

рование для сельского хозяйства является наиболее востребованным 

среди всех методом экономико-математического моделирования 

[3, с. 236]. 
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Значительный вклад в развитие экономико-математического 

моделирования внесли и отечественные ученые, в частности 

В. К. Дмитриев, Е. Е. Слуцкий (написал самую цитируемую статью на 

русском языке по экономике), Л. В. Контарович и др. В свою очередь 

Л. В. Контарович за развитие методов линейного программирования 

был даже удостоен в 1975 г. Нобелевской премии по экономике (таб-

лица 2). 

 

Таблица 2 – Наиболее значимые исследования отечественных ученых 

в сфере экономико-математического моделирования [7; 8; 9] 

Ученый Научный труд Научная новизна 

В. К. Дмитриев 
Экономические 

очерки 

методика исчисления затрат 

труда, исходя из параметров, не 

зависимых от цены 

Е. Е. Слуцкий 

К теории  

сбалансированного  

бюджета потребителя 

установил, что полезность и 

спрос потребителей формиру-

ются под влиянием реальных 

экономических параметров – 

изменения цен и доходов. Пер-

вым выявил «эффект спроса»  

и «эффект замещения» 

Л. В. Канторович 

Математические методы 

организации  

и планирования  

производства. 

Экономический расчет 

наилучшего использова-

ния ресурсов 

методика оптимального распре-

деления ресурсов, которая по-

лучила название метода линей-

ного программирования 

 

Многообразие методов экономико-математического моделиро-

вания сегодня является важным условием для развития оптимального 

управления экономикой страны. Авторы статьи отмечают особую зна-

чимость данного направления в сложившейся сложной политической и 

экономической обстановке вокруг нашей страны, ввиду чего, несо-

мненно, важным является качественная подготовка кадров, владеющих 

данной методологией. 

Зарубежный опыт доказал состоятельность экономико-

математического моделирования для национального хозяйства. Веду-

щие отечественные ученые, занимающиеся данным научным направ-

лением, создали существенный задел, который следует использовать 

на государственном уровне. 
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ПЕДАГОГИЧЕСКИЕ УСЛОВИЯ ПРЕПОДАВАНИЯ  
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В связи с выходом профессиональных стандартов меняется ка-

чество образовательного процесса, поэтому нужно искать новые педа-

гогические условия для реализации изучения дисциплин, поэтому ак-

туальность нашего диссертационного исследования обусловлена сле-

дующими факторами. Во-первых, дисциплины гуманитарного цикла 

занимают особое место в профессиональных образовательных органи-

зациях. Они играют важную роль в развитии личности и формируют 

важные для становления аксиологической компоненты мировоззрения, 

а также общекультурные компетенции, необходимые в будущей 

успешной профессиональной деятельности. Во-вторых, наиболее зна-

чимой дисциплиной из социально-гуманитарного цикла является «Ис-

тория», так как она влияет на становление современного человека, 

формирует гражданственность, самоидентификацию личности, как и 

развитие его критического мышления [6, c. 72] 

Цель исследования – изучить возможность и пути формирова-

ния новых педагогических условий преподавания социально-

гуманитарных дисциплин, в частности курса «История», у студентов 

технических специальностей, в рамках   внедрения в учебный процесс 

новых, активных, инновационных методов обучения. 

Гипотеза исследования: гуманитарное образование обеспечива-

ет целостное развитие личности, которая способна к самореализации в 

постоянно меняющемся мире. Создание новых педагогических усло-

вий преподавания социально-гуманитарных дисциплин, в частности 

курса «История», у студентов технических специальностей даст воз-

                                                           
© Герасимова И. Е., Шелаумов А. В., 2023 



47 

можность сделать более эффективным преподавание гуманитарных 

дисциплин и добиться лучших результатов. При этом новые педагоги-

ческие условия делают педагогический процесс более содержатель-

ным, наполненным проблемностью и многозадачностью, полифункци-

ональностью и диалогичностью.  

Для достижения цели поставлены следующие задачи: 

- рассмотреть существующие в современной педагогической 

науке основные подходы к характеру и содержанию гуманитарного 

образования; 

- изучить наиболее актуальные научные подходы к преподава-

нию гуманитарных дисциплин, к их специфике и месту в конструиро-

вании профессиональных образовательных программ; 

- проанализировать основные принципы конструирования мо-

дулей гуманитарного образования в современных профессиональных 

образовательных программах; 

- раскрыть особенности содержания преподаваемых гуманитар-

ных дисциплин на примере предмета «История» в рамках сконструи-

рованных модулей профессиональных образовательных программ; 

- изучить и показать основные подходы к методике преподава-

ния истории в современной педагогической науке; 

- изучить и раскрыть суть активных методов обучения при орга-

низации самостоятельной работы по «Истории» в рамках личностно-

ориентированного подхода; 

- на основании сделанных теоретических выводов провести 

опытно-экспериментальную работу по созданию новых педагогиче-

ских условий в рамках учебного курса «История»; 

- подвести итоги и проанализировать результаты опытно- экспе-

риментальной работы по созданию новых педагогических условий в 

рамках учебного курса «История». 

Объект исследования: гуманитарное образование в профессио-

нальных учебных заведениях. 

Предмет исследования: образовательный процесс в рамках 

учебного курса «История» в профессиональных образовательных про-

граммах. 

Методы исследования: в ходе исследования был произведѐн 

анализ научных источников, которые соответствуют теме исследова-

ния, и синтез данных. В работе также применялся сравнительный ме-

тод для выделения роли традиционных и активных методов обучения. 

В конце исследования были применены статистические методы, кото-

рые продемонстрировали динамику образовательного процесса, разви-
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тие коммуникативно-организаторских качеств студента и усвоение 

предмета при использовании активных методов обучения. 

Новизна исследования: был предложен новый взгляд на значи-

мость и роль гуманитарного образования в целом и в частности для 

студентов технических специальностей. 

Продемонстрировано, как историческое образование влияет на 

формирование системного мышления студентов, их профессиональ-

ные навыки, понимание себя в контексте современного общества. 

Утверждается, что гуманитарные дисциплины помогают сформиро-

вать ценностные ориентиры, устанавливать причинно-следственные 

связи, развить коммуникативные качества, научить работать в коллек-

тиве, воспроизводить информацию и аргументировать свою точку зре-

ния. 

Всѐ это помогает становлению и развитию в будущей профес-

сии. Но развить данные навыки и умения невозможно без применения 

инновационных технологий, в частности без активных методов рабо-

ты. В исследовании представлены имитационные и неимитационные 

методы обучения. Показано, что во время учебного процесса необхо-

димо их совместное использование с традиционными методами. Пра-

вильное применение новых технологий позволит вызвать интерес к 

предмету, стимулировать мыслительную деятельность и способство-

вать успешному усвоению материала. Доказано, что в процессе лекци-

онных и практических(семинарских) занятий между студентами и 

преподавателем должно выстраиваться равное взаимодействие, взаи-

мопонимание. Этому могут способствовать неимитационные методы 

обучения, такие как дискуссия, дебаты или кейс-стади.  Также описа-

ны конкретные примеры изучения «Истории», выделены особенности 

мышления и восприятия предмета студентами технических специаль-

ностей, даны рекомендации к проведению лекционных и практических 

занятий [7, с. 35] 

Показано, что внедрение в образовательную деятельность ак-

тивных методов обучения имеет хороший результат, так как уровень 

восприятия материала и запоминания повышается, критическое мыш-

ление развивается, а также возникает интерес к предмету и образова-

тельному процессу. Но при этом отмечается, что использование инно-

вационных методов возможно только при тщательной подготовке пе-

дагога и студентов к такому формату работы. В случае студентов важ-

но это выяснить и выявить на первых занятиях, прибегая к специаль-

ным тестированиям и наблюдению. Важно подчеркнуть, что студенты 

должны быть готовы не только к активному взаимодействию друг с 
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другом, но и к самостоятельной работе, которая включает в себя поиск 

и анализ информации. 

Теоретическая значимость исследования: Полученные в рамках 

диссертационного исследования результаты могут служить теоретиче-

ским обоснованием для внедрения новых активных методов препода-

вания гуманитарных дисциплин, в частности «Истории» для студентов 

технических специальностей. Итоги нашего исследования могут слу-

жить теоретическим обоснованием для продолжения опытно-

экспериментальной работы по изучению содержания, эффективности и 

специфики внедрения новых методов в образовательный процесс.  

Практическая значимость исследования: Была проведена опыт-

но-экспериментальная работа по внедрению активных методов препо-

давания гуманитарных дисциплин, в частности «Истории» для студен-

тов технических специальностей, итогом которой стали рекомендации 

по их возможному применению в рамках конструирования учебного 

процесса.  

В первых двух главах нашего исследования мы поставили и 

теоретически обосновали необходимость создания новых педагогиче-

ских условий преподавания гуманитарных дисциплин и выявили, что 

использование активных методов обучения способствует более каче-

ственной подготовке студентов к профессиональной деятельности в 

будущем.  Внедрение интерактивных методов обучения может повы-

сить эффективность образовательного процесса, а также позволит вы-

работать необходимые компетенции у студентов для успешного реше-

ния профессиональных задач в будущем. Благодаря их применению у 

студентов развивается познавательная активность и творческие спо-

собности. Именно поэтому необходимо создавать условия для прояв-

ления активности, т. к. способности могут развиваться только в дея-

тельности. Активные методы развивают важные интеллектуальные 

качества студента, которые в дальнейшем будут побуждать его к дея-

тельностному желанию получения знаний и их практическому приме-

нению [1, с. 37]. 

Следующим этапом нашего исследования стало проведение 

опытно-экспериментальной работы по созданию новых педагогиче-

ских условий в рамках учебного курса «История». Целью проводимого 

педагогического эксперимента являлось практическое применение 

описанных во второй главе диссертационного исследования, новых 

методов организации учебного процесса по «Истории». 

Эксперимент был проведен в Нижегородском государственном 

инженерно-экономическом университете у студентов по направлению 

подготовки 23.02.07 «Техническое обслуживание и ремонт двигателей, 
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систем и агрегатов автомобилей» в рамках преподавания учебного 

курса «История».  

В ходе проведения опытно-экспериментальной работы предпо-

лагалось сравнить две группы, обучающихся по стандартному плану 

учебного курса «История».  

Первая группа (контрольная) проходила обучение с использова-

нием традиционных методов преподавания: стандартная лекция, уст-

ные ответы на практических занятиях, составление конспектов от-

дельных тем. 

Вторая группа (экспериментальная) проходила обучение с внед-

рением активных, неимитационных методов обучения, которые инте-

грировались в учебный курс с сохранением традиционных форм про-

ведения занятий.  

Экспериментальная работа проходила в течение осеннего се-

местра 2021–2022 учебного года с сентября по февраль месяц. 

Способом диагностики в опытно-экспериментальной работе 

было выбрано тестирование сформированности трех базовых компо-

нентов: мотивационного, коммуникативно-организаторского и соб-

ственно предметного [2, с. 11–15] 

Опытно-экспериментальная работа осуществлялась поэтапно:  

1 этап – начальный этап. Входная диагностика и подведение ее 

итогов (сентябрь); 

2 этап – учебно-познавательный этап. Внедрение активных ме-

тодов преподавания в рамках преподаваемого курса (октябрь-декабрь); 

3 этап – итоговый этап.  Окончательная диагностика и обработ-

ка результатов. 

В начале семестра необходимо понять, на каком уровне нахо-

дятся одна и другая группы, была проведена входная диагностика по 

выявлению уровня сформированности мотивационно-целевого компо-

нента, коммуникативно-организаторских склонностей и остаточных 

предметных знаний школьного курса. 

Для изучения мотивационного компонента нами была выбрана 

методика «Изучения мотивов учебной деятельности студентов» 

[3, с. 16]. Мотивы для исследования были объединены в 7 групп: ком-

муникативные мотивы, мотивы избегания, мотивы престижа, профес-

сиональные мотивы, мотивы творческой самореализации, учебно-

познавательные мотивы и социальные мотивы. 

Уровни определяются в зависимости от набранных баллов по 

методике А. В. Батаршева [4, с. 121]. 
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Для определения предметных компетенций нами были разрабо-

таны тесты (входной диагностики) из 15 вопросов, которые проверяют 

базовые знания по истории России.  

Входная диагностика осуществлялась на основе того объѐма 

знаний, которые необходимо получить после освоения курса истории в 

школе. 

На учебно-познавательном этапе эксперимента, опираясь на 

данные входной диагностики, мы осуществляли постепенное внедре-

ние и усложнение курса «История» через использование неимитаци-

онных методов (проблемная лекция, case-study, дискуссия). После пе-

риода адаптации происходит становление и совершенствование ком-

петенций, и мы переходим на их комбинированное сочетание с мето-

дами имитационного обучения (круглый стол, игра).  Для этого нами 

было скорректировано тематическое планирование экспериментальной 

учебной группы, были определены темы, на которых будут приме-

няться активные методы работы [5, с. 37]. 

На итоговом этапе были подведены итоги экспериментальной 

деятельности и сравнительный анализ активности и результативности 

студентов контрольной группы и экспериментальной. Студентам 

вновь было предложено пройти тестирование на сформированность 

мотивационного компонента, организаторско-коммуникативных и 

предметных компетенций.  

Важным отличием итогового контроля по предметным компе-

тенциям стало изменение формата диагностики. Тест был расширен, в 

него были добавлены вопросы повышенной сложности (16–20 зада-

ния), которые позволили более глубоко проверить знания, умения и 

навыки студентов по работе с историческими источниками, а также в 

более глубокому пониманию причинно-следственных связей между 

историческими периодами и их влиянию на весь исторический про-

цесс. 

Приведенные в данном параграфе материалы показывают, что 

нами, на основании теоретических выводов по первым главам диссер-

тационного исследования, была полностью сконструирована опытно-

экспериментальная работа по созданию новых педагогических условий 

в рамках учебного курса «История». Было предложено использование 

уже известных и эффективных методик по анализу коммуникативных, 

мотивационных и организаторских компетенций. А также самостоя-

тельно разработаны входной и итоговый контроль для анализа пред-

метных компетенций по «Истории». Важным компонентом нашего 

педагогического эксперимента стало поэтапное внедрение активных 

методов и форм организации учебного процесса по курсу «История», 
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для чего было изменено календарно-тематическое планирование у от-

дельных студенческих групп. Организация и проведение опытно-

экспериментальной работы в течение семестра прошли скоординиро-

вано и не потребовали привлечения большого объема ресурсов. 

В исследование приняли участие две группы. В эксперимен-

тальной группе 20 человек, в контрольной – 22 человека. В результате 

исследования студентами были выбраны показатели, которые демон-

стрируют уровень мотивации к учѐбе и предмету.  

Студенты понимают важность общения, развития коммуника-

тивных умений и навыков в учебной и будущей профессиональной 

деятельности. Но их показатель находится в среднем звене, и это сви-

детельствует, что над ним необходимо работать.   

При обработке входной диагностики по методике «определения 

коммуникативных и организаторских» склонностей были получены 

результаты, которые показывают, что большая часть группы имеет 

средний и низкий уровни развитости коммуникативных и организа-

торских склонностей. 

После применения у экспериментальной группы активных ме-

тодов работы на практике и проведения итоговой диагностики на за-

ключительном этапе мы пришли к выводам, что активные методы обу-

чения способствуют повышению мотивации и активизации познава-

тельной деятельности студентов.  

По результатам тестирования в конце семестра по методике 

«изучения мотивов учебной деятельности» показатели в эксперимен-

тальной группе повысились, а в контрольной – почти остались неиз-

менными. 

Итоги данного результата экспериментальной работы подтвер-

дили, что необходимо применять активные методы обучения, т. к. они 

являются важным фактором, влияющим на эффективность образова-

тельного процесса. Уровень мотивации и активности студентов в про-

цессе их применения будет расти.  

Повторный тест на «развитие организаторских и коммуника-

тивных склонностей» также показал, что активные методы работы 

способствуют развитию коммуникативных навыков и умению рабо-

тать как в малых, так и больших группах. Студенты научились отстаи-

вать свою точку зрения, комментировать ответы друг друга и внима-

тельно слушать собеседника. Как мы можем заметить, показатель в 

экспериментальной группе почти понизился в 3 раза. Для 53 % кон-

трольной группы и 50,5 % экспериментальной группы студентов, 

набравших от 9 до 12 баллов, характерен средний уровень проявления 

коммуникативных и организаторских склонностей. Ну и высокий по-
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казатель 13–16 баллов для контрольный группы так и остался почти на 

том же уровне и составил, где-то 9–10 %, зато в экспериментальной 

группе он составил уже 25 %. 

Исходя из вышесказанного, можно отметить высокую эффек-

тивность использования активных методов обучения в сочетании с 

традиционными. Стоит подчеркнуть, что разнообразие инновационных 

педагогических технологий и их внедрение может способствовать пе-

реходу от механического усвоения знаний к формированию навыков, к 

их самостоятельному приобретению. В частности, использование 

неимитационных методов (дискуссия, дебаты, кейс-стади) способству-

ет не только развитию коммуникативных и организаторских навыков у 

студентов, но и повышению педагогического мастерства у преподава-

теля, т. к. он выступает в роли тренера-консультанта.    

Таким образом, исследуя проблему преподавания социально-

гуманитарных дисциплин, в частности предмета «История», для сту-

дентов технических специальностей, нам удалось указать на важность 

гуманитаризации образования, раскрыть, охарактеризовать и класси-

фицировать активные методы обучения. Указать на важность исполь-

зования в образовательном процессе личностно-ориентированного, 

контекстного и деятельностного подходов. А также доказать эффек-

тивность использования активных методов обучения и в то же время 

определить проблемы, которые могут возникнуть при их использова-

нии как у преподавателей, так и у студентов. 
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ПРОИЗВОДСТВЕННЫЕ УСЛОВИЯ ФОРМИРОВАНИЯ 

УСТОЙЧИВОГО РЫНКА ЗЕРНА 

 

Зерновое хозяйство заслуженно считается ключевой отраслью 

АПК, а продукты его переработки являются ценными для питания че-

ловека и животных [1; 2]. При этом для продовольственной безопасно-

сти важным является обеспечение в необходимых объемах государства 

собственным зерном [3; 4; 5; 6]. Эти особенности, продовольственные 

характеристики и предопределяют необходимость обеспечения устой-

чивого развития зерновых рынков в регионах. 

Несомненно, на развитие зернового рынка существенное влия-

ние оказывает развитие производства зерна и характер его устойчиво-

сти. С этой точки зрения Нижегородская область, где сельское хозяй-

ство стало привлекательным бизнесом, имеет высокий потенциал для 

развития зернового рынка. 

В регионе по итогам уборочной кампании 2022 г. произведено 

1,7 млн т зерна (рекордный показатель за 30 лет). В последние годы 

мы видим и рост инвестиционной активности хозяйств: открываются 

новые крупные предприятия, расширяется номенклатура выпускаемой 

продукции зернового хозяйства. Сейчас в Нижегородской области 

действует свыше 400 крупных и средних сельскохозяйственных орга-

низаций, 1 600 фермерских хозяйств, а также 1 000 предприятий пище-

вой и перерабатывающей промышленности. Данные позитивные сдви-

ги в развитии производства зерна были получены благодаря активному 

внедрению современных технологий и оборудования.  

Для обработки посевов, отведенных под зерновые культуры в 

рамках региональной государственной программы, было приобретено 

в 2022 г. более 600 единиц сельскохозяйственной техники различного 

типа на сумму свыше 3 млрд руб. (таблица 1). 

По данным регионального Министерства сельского хозяйства и 

продовольственных ресурсов, в уборочных работах 2022 г. было за-

действовано 1,6 тыс. зерноуборочных комбайнов, а также другая тех-

ника и оборудование. 
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Таблица 1 – Приобретение сельскохозяйственной техники 

в рамках государственной поддержки [7; 8; 9; 10] 

Год 
Количество сельскохозяйственной 

техники, ед. 

Стоимость,  

млрд руб. 

2019 318 1,2 

2020 529 2,6 

2021 841 4,1 

2022 более 600 свыше 3,0 

 

Добиться весомых результатов урожая позволило также и уве-

личение посевных площадей, выделяемых под зерновые и зернобобо-

вые культуры. В 2022 г. под зерновые и зернобобовые культуры было 

отведено 408 тыс. га. 

Благодаря рационально организованной политике в сфере про-

довольственной безопасности уровень самообеспечения области ос-

новными пищевыми продуктами неуклонно растѐт. Анализ потенци-

альных возможностей региона, неоднократно проводимый специали-

стами, свидетельствует, что в Нижегородской области есть все необ-

ходимые условия для покрытия потребностей жителей в основных 

продуктах питания. Нижегородские потребители не могли не заметить 

реального снижения цен на целый ряд продовольственных товаров. 
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ФИЗИЧЕСКАЯ ПОДГОТОВКА К СПАРТАКИАДЕ  

ПО МИНИ-ФУТБОЛУ СРЕДИ ЮНЫХ ФУТБОЛИСТОВ  

В УСЛОВИЯХ СТУДЕНЧЕСКОЙ СПОРТИВНОЙ СЕКЦИИ 

 
Спорт является актуальной тенденцией настоящего времени. 

Согласно указу Федерального законодательства от 04.12.2007 

№ 329-ФЗ «О физической культуре и спорте в Российской Федерации» 

(в редакции от 06.03.2022) необходимо развивать отдельные группы 

спортивных направлений среди студентов и молодѐжи. Научно дока-

зано, что регулярное посещение тренировок и ведение подвижного 

образа жизни среди обучающихся оказывает положительное влияние 

на мозговую активность, уровень интеллекта, а также способствует 

физическому развитию и правильному функционированию всего орга-

низма [2, с. 36–37]. 

В рамках научного исследования, для систематизирования вы-

сокого показателя на соревнованиях, нами была разработана програм-

ма физической подготовки для юных футболистов, базирующаяся на 

групповых и индивидуальных учебных тренировках в пределах Ин-

ститута транспорта, сервиса и туризма. В роли объекта исследования 

выступила сборная группа среди студентов СПО. 

Тренировочная программа осуществлялась в послеучебное вре-

мя, по графику 3 тренировки по 1,5 часа в неделю, согласно методиче-

скому пособию по мини-футболу, разработанное тренером. Упор ста-

вился на улучшение гибкости, силовой и общей выносливости спортс-

менов. Данная методика была апробирована 23.04.23. года во время 

зональной областной спартакиады среди образовательных учреждений 

на базе ФОК «Волга». В этом турнире участие приняла команда СПО 

Института транспорта, сервиса и туризма и заняла 2 место. Показатель 

оказался выше, чем за предыдущие матчи, следовательно, учебно-

методическая организация физических нагрузок эффективна. 

На начальном этапе исследования студенты сдали ряд нормати-

вов, результаты которых были зафиксированы, спустя месяц после 
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регулярных тренировок были проведены контрольные испытания, ис-

ход которых можно оценить в таблице ниже. 

 

Таблица 1 – Результаты физической подготовки студенческой  

команды к спартакиаде до проведения исследования и после* 

Контрольные нормативы Этап 

Статистические показатели 

X (+-) m V t P 

1. Челночный бег 315 м, с 
До 6,22±0,09 4,9 

2,8 < 0,01 
После 5,86±0,1 4,7 

2. Бег на 30 м, с 
До 9,11±0,22 4,4 

3,1 < 0,01 
После 8,71±0,22 4,8 

3. Бег на 1 км, с 
До 383,7±6,74 5,3 

2,1 < 0,05 
После 368,2±3,83 3,1 

4. Прыжок в длину, см 
До 133,2±1,28 2,9 

3,2 < 0,01 
После 138,6±1,27 2,7 

5. Упражнение на гибкость, 

наклоны, см 

До 14,7±1,03 21,5 
2,4 < 0,05 

После 17,6±0,96 16,3 

6. Подтягивание от турника, 

кол-во раз 

До 32,3±1,32 12,2 
2,2 < 0,05 

После 36,3±1,01 8,3 

7. Отжимания, кол-во за  

1 минуту 

До 3,5±0,28 24 
3 < 0,01 

После 4,9±0,24 16,5 
*n = 6; N – количество человек экспериментальной группы; V – скорость преодоления 

дистанции; t – время выполнения; P – работоспособность сердечно-сосудистой системы 

 

Анализ мониторинга показал, что среднее значение выполнения 

упражнений на гибкость повысилось на 40 %, значительно улучшился 

уровень силовой нагрузки на верхний плечевой отдел (19,7 %) и мышц 

брюшного пресса (12,4 %). При этом можно отметить большой уро-

вень вариации (V>21), это означает, что на начальном этапе тестирова-

ния спортивная выносливость у всех была по-разному выражена. Тем 

не менее за период подготовки студенты, которые показывали более 

низкий результат, смогли нарастить навыки. В остальных же наимено-

ваниях состав группы был приблизительно на одном уровне (V<10). 

Что относится к беговым испытания, то показатели возросли от 4 % на 

выносливость дистанции до 5,8 % в беге на время. Это может гово-

рить, что бег был не слабой позицией в команде изначально. 
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ПРОБЛЕМЫ РЕАЛИЗАЦИИ  

КЛИЕНТООРИЕНТИРОВАННОСТИ  

В ЗАГОРОДНОМ КЛУБЕ «ЛАСТОЧКИН ДОМ» 

 

В настоящее время, чтобы укрепиться и достичь высоких ры-

ночных позиций, предприятие сферы туризма и гостеприимства долж-

но быть клиентоориентированным. 

«Прошли те времена, когда было достаточно просто хорошего 

сервиса. Сегодня клиентов нужно удивлять – и удивлять постоянно» - 

отмечает Джон Шоул, специалист в области сервиса. 

Особенно актуально это для гостиничных предприятий. Потра-

тив большие денежные средства на строительство гостиницы, но забыв 

при этом о современных технологиях управления потребительским 

поведением, гостиницы рискуют потерять клиентов. Хорошо изучив 

свою клиентуру, гостиница может преобразовать предложение и до-

биться не только прочных деловых отношений, но и перевести их в 

личные отношения. Бизнес, имеющий верных потребителей, в благо-

приятные периоды развивается быстрее, а в неблагоприятные – имеет 

больше времени и возможностей для маневра. 

Основная угроза для современного бизнеса – убежденность по-

требителей в том, что любое предложение не является уникальным, 

так как аналогичный товар или услугу можно найти в другом месте. 

Данная угроза сильно влияет на деятельность компании. Насколько бы 

привлекательным не было деловое предложение в настоящий момент, 

в любой момент оно может стать неактуальным и менее прибыльным. 

Миновать описанную угрозу можно, построив прочные и преданные 

отношения с клиентами, – это самый надежный способ избежать ры-

ночного краха. Преимущества данного способа довольно значительны. 

Следует отметить, что польза от принципов клиентоориентиро-

ванности не ограничивается исключительно финансовой выгодой. В 

компании, имеющей лояльных клиентов, сотрудники начинают полу-
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чать удовольствие от своей работы и понимать ценность выстраивания 

позитивных взаимовыгодных отношений. Это происходит естествен-

ным путем, потому что верность и преданность завоевывается только 

искренней заботой о своих клиентах, уважением к ним и постоянными 

мыслями об их потребностях. Особенно это важно в гостиничном биз-

несе, где внимание и забота должны стать второй натурой каждого 

сотрудника. Однако достижение лояльности клиентов и ее укрепление 

требуют напряженной работы и самоанализа. Многие аспекты бизнеса 

не поддаются внутреннему контролю – валютный курс, международ-

ная напряженность, развитие технологий. Несмотря на это, воспитание 

и преданности у клиентов и сотрудников зависимо и управляемо. В 

этой сфере стабильные и предсказуемые законы, которые можно изу-

чить и впоследствии с успехом применять в работе, что представлено в 

данном исследовании. 

Практическая значимость исследования заключается в том, что 

выводы и рекомендации, сделанные в работе в целях повышения кли-

ентоориентированности баз отдыха, могут быть внедрены в практиче-

скую деятельность загородного клуба. 

Для выявления проблем клиентоориентированности в загород-

ном клубе «Ласточкин дом» было проведено комплексное исследова-

ние на основе анкетирования группы респондентов – гостей базы от-

дыха. Инструментарий  для проведения исследования – специально 

разработанная нами анкета, включающая в  себя вопросы для анализа 

клиентов загородного клуба, их статуса, возраста, целей визита. В ре-

зультате исследования должны быть выявлены основные показатели 

клиентоориентированности с точки зрения потребителей гостиничного 

продукта. В ходе исследования было опрошено 35 человек с целью 

анализа целевой аудитории загородного клуба «Ласточкин дом».   

Обработка полученных анкетных данных методами простой 

группировки и классификации показала следующее. Основными по-

требителями услуг являются женщины 66 %, мужчины 34 %. 

Основной частью опрашиваемых являются люди, которые посе-

тили базу отдыха «Ласточкин дом» впервые, что составило 85,7 %, 

остальные 14,3 % можно считать постоянными клиентами. 

Представители выборки приехали из разных населенных пунк-

тов городского округа Воротынский (р. п. Воротынец, с. Сомовка, 

с. Семьяны), из городов и сел Нижегородской области, таких как  

г. Н. Новгород, г. Дзержинск, с. Спасское и жители Чувашской Рес-

публики и Марий Эл. Большая часть опрашиваемых (74 %) жители п. 

Воротынец, 14 % из г. Н. Новгород и по 12 % жители других населен-

ных пунктов. Таким образом, можно сделать вывод, что в масштаб 
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исследования попали в основном жители городского округа Воротын-

ский, что составило 77 %. 

Возрастная аудитория опрошенных варьируется между моло-

дыми и взрослыми гостями: от 25 до 70 лет.  Большинство – 57 % со-

ставляют гости от 25 до 34 лет, меньше респондентов в возрасте от 35 

до 44 года – 23 %, и совсем малочисленная группа гостей в возрасте 

старше 60 лет – 3 % и полностью отсутствовала категория респонден-

тов от 18 до 25 лет. Из полученных данных по этому вопросу, также 

проанализировав остальные результаты, можно сделать следующие 

выводы: мотивация выбора в значительной степени зависит от возрас-

та. Люди до 35 лет предпочитают более активный вид отдыха, относи-

тельно дешевые путешествия с использованием менее комфортабель-

ных средств размещения, весѐлый вечерний отдых. Люди старше 

35 лет предпочитают менее активный отдых, более спокойный, как 

правило, обеспечены, знают цену деньгам и развлечениям. Основной 

мотив этой группы – за свои деньги получить отличный отдых и про-

вести весело время. Данная база отдыха включает в себя услуги как 

активного отдыха, так и менее активного, спокойного отдыха. 

Основная масса опрошенных останавливалась в загородном 

клубе с целью отдыха, что составило 51 %. Следующее место по про-

центному содержанию занимают респонденты, цель которых – прове-

дение/организация детских и школьных мероприятий – 37 %, и самый 

низкий процент составляют опрашиваемые, которые посещают базу 

отдыха по другим причинам, таким как деловая поездка и проведение 

праздничного мероприятия (свадьба, юбилей и т. д.) 

Большинство гостей остались довольными оказанными услуга-

ми и оценили свое пребывание в гостинице на 5 баллов – 51,4 %, на 

4 балла – 25,7 %, на 3 балла – 14,3 %. Данные свидетельствует, что 

номерной фонд, чистота, уют в загородном клубе на высоком уровне. 

Только 3 человека поставили низкие оценки. 

Также в данном исследовании мы хотели выявить уровень веж-

ливости и доброжелательности работников базы отдыха «Ласточкин 

дом», насколько приятным было общение клиентов с сотрудниками в 

целом. Безоговорочно довольны вежливостью и доброжелательностью 

работников базы отдыха «Ласточкин дом» 22 человека (63 %), в том 

числе и клиенты, обратившиеся впервые. Ответ «нейтрально» дали 

7 клиентов и 6 посетителей были не довольны общением сотрудников. 

Исходя из результатов, можно сделать вывод, что у предприятия «Ла-

сточкин дом» внимательный и доброжелательный персонал. Получен-

ные данные, возможно, свидетельствуют о том, что впервые обратив-

шиеся менее критичны к профессионализму и личным качествам со-
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трудников базы отдыха и времени ожидания, чем те клиенты, которые 

обратились повторно. В то же время они предъявляют более высокие 

требования к компетентности специалистов и к качеству и полноте 

предоставляемых услуг. 

Мы провели оценку столовой и питания по пятибалльной шкале 

и выявили, что 16 человек (45,7 %) проголосовали на оценки «4», за 

оценку «5» проголосовали 17,1% опрашиваемых, незначительная часть 

респондентов оценила столовую на оценку «2». И 10 человек постави-

ли отметку 3 балла.  Можно сделать вывод, что питание в загородном 

клубе «Ласточкин дом»  в целом удовлетворяет потребности клиентов, 

но не на высшем уровне. 

66 % гостей ответили, что остановятся в загородном клубе по-

вторно, и 34 % ответили, что, вероятно, не посетят повторно. 

На основе ответов на вопрос «Чего недостает, на Ваш взгляд, 

нашему загородному клубу «Ласточкин дом», опрошенные отмечали 

такие моменты, как: квалифицированных и компетентных сотрудни-

ков, организованности, хорошего и приветливого персонала, профес-

сионализма персонала, площади для детей, аниматоров. Многие из 

опрошенных отмечали труднодоступность, отсутствие транспорта, 

дороги к реке. И 9 респондентов (26 %) ответили, что все хорошо, 

вполне устраивает. Однако следует отметить, что в ответах также было 

предложение о дополнительных услугах: хотели бы, чтобы на базе 

отдыха была площадка для детей, большая беседка. 

Таким образом, результаты проведенного анкетирования дают 

загородному клубу «Ласточкин дом» возможность улучшить свою де-

ятельность с целью удержания постоянных и привлечения новых кли-

ентов. 

Выявления недостатков в деятельности предприятий сферы ту-

ризма и гостеприимства и выработки общих рекомендаций по улучше-

нию качества услуг недостаточно, ещѐ надлежит определить конкрет-

ные факторы формирования лояльности гостей, более точно обозна-

чить параметры клиентоориентированности персонала. Поэтому пла-

нируется продолжить работу  по комплексному изучению клиентоори-

ентированности данного предприятия. 
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ОРГАНИЗАЦИЯ И ПЛАНИРОВАНИЕ  

ИНКЛЮЗИВНОГО ОТДЫХА В ДЕТСКИХ ЛАГЕРЯХ 

 

Инклюзивный детский отдых, хорошо развитый в ряде зару-

бежных стран, на территории РФ пока еще мало распространенное 

явление. Тем не менее развитию инклюзивного отдыха в последнее 

время стало уделяться повышенное внимание на государственном 

уровне [1; 2]. 

Однако не все лагеря имеют возможность провести инклюзив-

ную смену для детей. В первую очередь это связано с отсутствием 

оборудованных помещений для детей, квалифицированного персонала 

в этой сфере, материально-технического обеспечения. В связи с этим, 

было выявлено, что всего лишь небольшое количество детей, имею-

щих проблемы со здоровьем, смогли отдохнуть в детских лагерях за 

последние три года (таблица 1). 

Несмотря на это, за период с 2020 по 2022 год наблюдается по-

ложительная тенденция количества отдохнувших детей-инвалидов в 

детских оздоровительных лагерях по всем рассматриваемым террито-

риям.  Это говорит о росте спроса на услуги по отдыху детей-

инвалидов в детских лагерях. 

Очень много детей с ОВЗ подают свои заявки в лагеря на зим-

ние, весенние, летние смены. Но в связи с тем, что в лагерях не прак-

тикуются инклюзивные смены для детей с ОВЗ, очень часто они полу-

чают отказ. В первую очередь это происходит в связи с тем, что лагерь 

не оборудован для таких детей. В подборе площадки важно наличие 

необходимой инфраструктуры, присутствие на территории лагеря ква-

лифицированного медика, а также дружественный настрой админи-

страции лагеря. 

В связи с этим, мы выявили основные направления по созданию 

условий для проведения инклюзивных смен (рисунок 1). 
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Таблица 1 – Количество детей-инвалидов, отдохнувших за лето  

в организациях отдыха детей и их оздоровления за период  

2020–2022 гг., по данным Федеральной службы государственной  

статистики (Росстат), и их динамика 

Территории 2020 г. 2021 г. 2022 г. 

Изменения 

2020–2021 гг. 2021–2022 гг. 

Относи-

тельные 

показа-

тели, % 

Абсо-

лютные 

показа-

тели, 

чел. 

Относи-

тельные 

показа-

тели, % 

Абсо-

лютные 

показа-

тели, 

чел. 

Российская  

Федерация 4 913 25 589 28 972 420,84 20 676 11,68 3 383 

Приволжский 

федеральный 

округ 586 5 910 6 152 908,53 5 324 3,93 242 

Нижегородская 

область 93 775 807 733,33 682 3,97 32 

 

 
Рисунок 1 – Основные направления по созданию условий  

для проведения инклюзивных смен [3] 

 

Реализация этих направлений поможет обеспечить необходи-

мые условия для проведения инклюзивных смен. 

Сам факт проведения инклюзивных смен создает для ребят с 

ограниченными возможностями условия для социальной реабилитации 
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– это адаптация в стандартных социокультурных ситуациях, расшире-

ние возможностей интеграции в повседневную жизнедеятельность, 

приобщение к культурным, духовно-нравственным ценностям, здоро-

вому образу жизни, возможность заниматься посильной работой и 

возможность творческого самовыражения. 
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ОРГАНИЗАЦИЯ ВНУТРЕННЕГО КОНТРОЛЯ  

В КОММЕРЧЕСКОМ ПРЕДПРИЯТИИ 

 
Внутренний контроль всех организационных и хозяйственных 

процессов на коммерческих предприятиях нужен как на начальных 

этапах становления хозяйственной деятельности организации, когда 

руководитель и собственники компании хотят иметь представление об 

эффективности и легальности всех фактов осуществления хозяйствен-

ной жизни и о достоверности информации, содержащейся в финансо-

вой отчетности. 

Необходимость внутреннего контроля существенно увеличива-

ется при расширении бизнеса и его диверсификации.  

Первоначально внутренним контролем на предприятии чаще все-

го занимаются непосредственный руководитель и главный бухгалтер, 

при увеличении масштабов деятельности компании за внутренний кон-

троль отвечает финансовый директор и ревизионное подразделение. 

Согласно Федеральному закону от 06.12.2011 № 402-ФЗ (в ред. 

от 26.07.2019) «О бухгалтерском учете» наличие системы внутреннего 

контроля обязано быть у всех компаний вне зависимости от масштабов 

их хозяйственной деятельности [1].  

Ранее Приказом ФНС России от 16.06.2017 № ММВ-7-15/509 

также был закреплен ряд определенных требований к организации си-

стемы внутреннего контроля на предприятиях [2]. 

Основываясь на действующем законодательстве, можно сказать, 

что система внутреннего контроля на коммерческом предприятии 

должна обеспечивать: 

- порядок и эффективность в проведении финансово-

хозяйственных операций; 

- верность исчисления, полноту и своевременность уплаты 

налоговых платежей, сборов и страховых взносов в уполномоченные 

органы; 
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- достоверное, полное и своевременное отражение результатов 

финансово-хозяйственной деятельности в финансовой, налоговой и 

другой отчетности; 

- соблюдение законодательства Российской Федерации при лю-

бых фактах хозяйственной деятельности; 

- отслеживание результатов контрольных процедур для выявле-

ния ошибок и неточностей в процессе осуществления хозяйственной 

деятельности. 

Так при соблюдении всех правил, утвержденных законодатель-

ством, а также при условии грамотной организации системы внутрен-

него контроля на предприятии, становится возможным: 

- улучшить качество проведения бухгалтерского учета, а также 

подлинности финансовой информации, что приведет к положительно-

му влиянию на деятельность фирмы и привлечет дополнительные ин-

вестиции со стороны внешних инвесторов; 

- выявить новые возможности и пути развития предприятия; 

- существенно снизить риски при принятии ошибочных управ-

ленческих решений; 

- увеличить эффективность работы филиалов и структурных 

подразделений благодаря всестороннему и качественному контролю за 

их деятельностью [4]. 

 

 
 

Рисунок 1 – Способы организации системы внутреннего контроля  

в коммерческих организациях в России [3] 

 

При организации собственной службы внутреннего контроля на 

предприятии большим преимуществом является всесторонняя оценка 

работы различных структурных подразделений, а также более глубо-
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кое погружение специалистов в проблемы компании и в ее деятель-

ность, высокая мотивация в успехах фирмы. Главным минусом созда-

ния данной службы на предприятии являются высокие трудовые и ма-

териальные затраты на ее создание и содержание, поэтому чаще всего 

наличие такой службы можно увидеть в офисах крупных компаний. 

Аутсорсинг представляет собой передачу функции внутреннего 

контроля сторонней организации или аудитору на основании заклю-

ченного договора. Из плюсов данного способа можно выделить высо-

кую экономичность, по сравнению с созданием собственной службы 

внутреннего контроля, а также использование по мере необходимости, 

что подходит для небольших организаций. При этом из минусов мож-

но выделить то, что сторонний аудитор или компания осуществляет 

контроль только в соответствии с пунктами заключенного договора, то 

есть во внутренние проблемы контролируемой организации они не 

вникают и не заинтересованы в успехе ее деятельности [5]. 

Косорсинг объединяет в себе функции собственной службы 

внутреннего контроля и аутсорсинга. Плюсом данного способа орга-

низации контроля является применение труда собственных сотрудни-

ков компании, которые субъективно рассматривают деятельность 

юридического лица, а также помощь сторонних специалистов, которые 

могут объективно осуществлять контроль. 

Вышеперечисленные способы имеют как свои относительные 

преимущества, так и недостатки, но исходя из удачной практики вид-

но, что наиболее эффективным вариантом является создание соб-

ственной службы внутреннего контроля, так как при таком способе 

сотрудники близко знакомы с культурой и особенностями деятельно-

сти хозяйствующего субъекта. 

При этом даже при наиболее эффективном способе осуществле-

ния внутреннего контроля в коммерческой организации имеют место 

быть следующие проблемы: 

- проведение формальных внутренних проверок; 

- отсутствие абсолютных стандартов внутреннего контроля; 

- низкая квалификация сотрудников службы контроля; 

- несвоевременное принятие мер по устранению выявленных 

ошибок; 

- отсутствие правильной идеологии со стороны руководителя 

(целью проверки должно быть не наказание сотрудника, а исправление 

ошибок); 

- злоупотребление полномочиями со стороны должностных лиц; 

- нерегулярное проведение контрольных мероприятий; 
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- размытие должностных обязанностей в связи с совмещением 

должности контролера с другими должностями; 

- низкий уровень юридической грамотности; 

- недостаточный объем полномочий и ответственности контро-

лера [3]. 

Таким образом, можно сказать, что главной проблемой внут-

реннего контроля в коммерческих организациях является неверное 

позиционирование и постановка задач внутреннего контроля, что в 

результате ведет к отсутствию установленных стандартов и низкому 

уровню профессиональных знаний у специалистов, занятых внутрен-

ним контролем. Наиболее оптимальным вариантом для малых и сред-

них организаций является применение косорсинга или аутсорсинга для 

целей внутреннего контроля, так как данные методы менее затратны в 

финансовом плане. Внутренний контроль необходимо осуществлять 

регулярно, своевременно и полноценно для выявления проблем и 

незамедлительного их решения, что приведет к улучшению эффектив-

ности деятельности фирмы. 
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СОВРЕМЕННЫЕ ПРОБЛЕМЫ И СОСТОЯНИЕ  

НЕФТЕГАЗОВОГО КОМПЛЕКСА 

 

Конкурентоспособность компании – одна из важнейших харак-

теристик, которая анализируется специалистами. С помощью преиму-

ществ перед конкурентами достигается эффективность деятельности 

предприятия и успех на рынке. Каждая компания имеет собственную 

стратегию конкуренции, которая состоит из механизма создания и 

продвижения новых продуктов на рынок сбыта. С помощью трех 

укрупненных субъектов рынка предприятие формирует стратегию. Это 

производитель, покупатель и конкурент. 

Нефтегазовая отрасль является ключевой отраслью экономики 

России, во многом формирующей бюджет страны.  

За первую половину 2022 года доходы федерального бюджета 

от нефтегазового сектора увеличились на 1,7 раз, по сравнению с 

2021 годом, и составили 6,38 трлн рублей. Доля нефтегазового сектора 

в ВВП страны представлена на рисунке 1. 
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Рисунок 1 – Удельный вес нефтегазового сектора в структуре  

ВВП РФ за 2012–2021 годы, % [1] 
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Итак, из рисунка 1 видно, что на нефтегазовую отрасль России в 

2021 году приходилось 17,4 % валового внутреннего продукта (ВВП) 

страны. Это не самый высокий показатель за наблюдаемый период с 

начала 2012 года. Для сравнения самым высоким показателем является 

21,1 % в 2018 году.  

Экономика России во многом зависит от цены на нефть «Urals» 

– это российская высокозернистая экспортная нефтяная смесь. 
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Рисунок 2 – Динамика цен на нефть марки «Urals» за 2012–2021 гг.,  

в USD за баррель [2] 

 

Из рисунка 2 видно, что средняя цена нефти марки «Urals» в 

2021 году составила 69,0 долларов США за баррель. Уменьшение со-

ставило 41,52 долларов США за баррель по сравнению с 2012 годом. 

2021 год был непростым для Российской Федерации. Отрасль в 

рамках ее продолжения должна была оправиться от последствий пан-

демии: привыкнуть к новой реальности и ориентироваться не только 

на известные факторы, но и на эпидемиологическую ситуацию. 

Несмотря на негативнее тенденции в условиях рынка, добыча 

нефти в Российской Федерации постоянно растет. Динамика объема 

добычи нефти в России за 2012–2021 годы представлена на рисунке 3. 

Из рисунка 3 видно, что добыча нефти в России достигла своего 

максимума в 2019 году – 560 млн т. Среднесуточная добыча нефти с 

конденсатом в РФ в октябре 2021 года составила 1,461 млн т. 
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Рисунок 3 – Объем добычи нефти в России за 2011–2021 годы, млн т 

 

Таким образом, в 2021 году рынок нефти и газового конденсата 

в России повысился на 2,2 %. 

Добыча газа в Российской Федерации также является одной из 

ведущих отраслей промышленности. Российская Федерация является 

одним из крупнейших производителей газа, занимает второе место в 

мире – после США.  

Добыча газа в Российской Федерации за 2012–2021 годы пред-

ставлена на рисунке 4. 

 

 
Рисунок 4 – Динамика добычи газа в Российской Федерации  

за 2012–2021 годы, млрд м
3
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Таким образом, добыча газа в Российской Федерации достигла 

максимума в 2021 г. – 762,3 млрд м
3
. По сравнению с 2012 годом до-

быча газа увеличилась на 107,8 млрд м
3
. 

ПАО «Газпром» по-прежнему является лидером в этой области. 

В официальном пресс-релизе компания сообщила о добыче 514,8 млрд 

м
3
 газа (на 14,7 % больше, чем в 2020 году). Почти половина добытого 

газа (257,8 млрд м
3
) поступила на российский рынок, что улучшило 

прошлогодний показатель на 14,1 %, а 185,1 млрд м
3
 – в страны даль-

него зарубежья. 

Далее рассмотрим объемы экспорта нефти и природного газа в 

Российской Федерации за 2012–2021 годы (рисунок 5). 

 

 
Рисунок 5 – Объемы экспорта нефти и природного газа  

в Российской Федерации за 2012–2021 годы [3] 

 

Из рисунка 5 видно, что экспорт нефти в 2021 году снизился на 

10,1 млн т, по сравнению с 2012 годом и составил 229,9 млн т.  

Экспорт природного газа в 2021 году увеличился на 24,8 млрд 

м
3
, по сравнению с 2012 годом, и составил 203,5 млрд м

3
. 

Динамика объемов добычи нефти структурообразующими ком-

паниями России за 2012–2021 годы представлена таблице 1. 

Из таблицы 1 видно, что по всем нефтяным компаниям объем 

добычи нефти в 2021 г. уменьшился по сравнению с 2015 г. Остальные 

недропользователи, включая «Газпром» и предприятия с иностранны-

ми инвестициями, за период год. А объем изъятой операторами СРП 

нефти превысил 16,8 млн т. 
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Таблица 1 – Динамика объемов добычи нефти структурообразующими 

компаниями России за 2015–2021 годы, млн т. 

Компания 2015 г. 2016 г. 2017 г. 2018 г. 2019 г. 2020 г. 2021 г. 
Измене-

ние (+-) 

Роснефть 189,2 189,7 188,7 194,2 195,1 196,4 170,73 -18,47 

Лукойл 85,7 83 81,7 82,1 82,2 73,7 75,73 -9,97 

Сургутнефте-

газ 
61,6 61,8 60,5 60,9 60,8 54,75 55,45 -6,15 

Газпромнефть 34,3 37,8 39,4 39,5 39,2 56,7 38,57 -4,27 

Татнефть 27,2 28,7 29 29,5 29,8 26,0 27,83 -0,63 

Башнефть 

входящая в 

«Роснефть» 

(учитывается 

аналитиками 

отдельно) 

19,9 21,4 20,6 18,95 18,7 18,4 13,77 -6,13 

Славнефть 15,5 15,0 14,3 13,81 14,0 14,5 9,85 -5,65 

 

 
Рисунок 6 – Динамика цен на бензин в России за 2012–2021 гг., руб. 

 

Далее проведем динамику цен на дизельное топливо в России за 

2012–2022 гг. (рисунок 7). 
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Рисунок 7 – Динамика цен на дизельное топливо в России  

за 2012–2021 гг., руб. 

 

Цена на топливо – самый дискуссионный вопрос в России. 

Транспортный сектор первым ощутил на себе давление санкций, поте-

ряв рентабельность из-за роста цен на запчасти и техническое обслу-

живание. Ранее Минэнерго заявляло о планах увеличить производство 

бензина и дизельного топлива почти на 30 % к 2025–2030 гг. Государ-

ство запустило планы по увеличению собственного производства, что 

позволит снизить цены. 

В настоящее время на время проведения СВО в Украине госу-

дарство заморозило цены на бензин, что привело к избыточному пред-

ложению, в результате чего бензин подешевел. Но дальнейший про-

гноз сделать не могут даже специалисты в нефтяной отрасли.  

Чтобы остановить рост цен на бензин, необходимы серьезные 

реформы в экономике.  

Итак, в результате введения первого, второго и четвертого па-

кета санкций, пострадал проект «Северный поток-1», который был 

одним из основных способов продажи энергоресурсов в направле-

нии Ямала-Европы и ежегодно приносил в бюджет страны около 

1,5–2 млрд евро. 

Диверсификации после санкций со стороны некоторых госу-

дарств, если не удастся обратить вспять последствия, приведут к зна-

чительным потерям для России, а именно более 8 млрд евро для Газ-

прома, главного куратора Nord Stream в РФ. «Северный поток-2» так-

же находится в подвешенном состоянии, решение о сертификации ко-

торого теперь также должно быть одобрено Европейской комиссией. 
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Это означает, что срок запуска масштабного проекта снова переносит-

ся в лучшем случае на конец лета будущего года [5]. 

Эти вызовы оказали неоднозначное влияние на нефтегазовый 

сектор, а точнее, не были столь негативными, как предполагали запад-

ные аналитики. 

В настоящее время для российского нефтегазового комплекса 

стратегически важно выстраивать деловые отношения с Китаем и Ин-

дией, поскольку эти страны выступают крупными рынками сбыта рос-

сийских энергоресурсов. Для этого между этими странами были за-

ключены контракты по газопроводам «Сила Сибири» (объявлено в 

2019 г.) и ВСТО (первая очередь запущена в 2009 г.). 

Поэтому Правительству Российской Федерации из-за введения 

санкций со стороны Запада необходимо уделить особое внимание 

энергетической безопасности для снижения угроз и сохранения нацио-

нальной безопасности страны. 
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ЗНАЧЕНИЕ РЕКЛАМНОГО ОБРАЩЕНИЯ В ФОРМИРОВАНИИ 

УСПЕШНОЙ РЕКЛАМНОЙ КАМПАНИИ 

 

Важность научного исследования в статье обусловлена значением 

рекламы при формировании определенных стереотипов и распределени-

ем тем самым социальных ролей в сознании потребителей.  

Наиболее часто встречающийся образ в рекламе – образ женщи-

ны. Большая часть рекламных сообщений адресована именно прекрас-

ной половине человечества, и на это существует ряд причин: 

- большинство покупок совершают женщины; 

- женщины подвержены влиянию, ими проще манипулировать; 

- зачастую именно женщины принимают в семье решения о со-

вершении тех или иных покупок. 

Не вызывает сомнения и тот аргумент, что реклама не только 

формирует, но и закрепляет гендерные стереотипы в обществе. Гендер-

ные стереотипы [4, c. 47]. Гендерная женская реклама, в отличие от 

классической формы рекламы, способна не только будоражить сознание 

лояльных покупателей, но и способна формировать новый образ совре-

менной женщины.   

Если обратить пристальное внимания на рекламные объявления и 

проанализировать их, можно сделать вывод, что в современной рекламе 

выделяется несколько типов представления «типичной женщины», а 

именно: 

1. Домохозяйка.  Образ этого типа сфокусирован на благополучии 

семьи, заботу о здоровье родных и детей, а также на домашнем комфор-

те и уюте. Она лечит, убирает, готовит. Вокруг нее царит тепло, порядок 

и благополучие. Образ такой женщины можно наблюдать в рекламе бы-

товой химии, продуктов питания, лекарственных средств и бытовых 

приборов (реклама брендов «MAGGI», «Lenor», «Мистер Пропер» и 

т. д.). 

2. Беззаботная кокетка. Это свободная, активная, независимая, 

энергичная, веселая, красивая, не озадаченная детьми и семьей девушка. 

Важность приобретает забота о внешности и саморазвитии. Такая де-
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вушка в рекламе, как говорят сами рекламные послания, зависима от 

неожиданных перемен как в настроении, так и в восприятиях: «поддайся 

наслаждению», «не грусти», «настройся на лучшее». Данный образ, как 

правило, используется в рекламе парфюмерных и косметических 

средств, одежды, аксессуаров, спорта, обуви, напитков (реклама брендов 

«Chloe», «Dior», «Maybelline»). 

3. Заботливая и любящая мама. Образ в этом стереотипе завязан 

на детях. Женщина заботится о правильном и полезном питании ребен-

ка, воспитании, учебе и т. д. Поэтому образ мамы строится на рекламе 

детского питания, средств детской гигиены, обучающих книг и занима-

тельных развивающих игр (реклама брендов «Pampers», «Similac 

Premium», «Тѐма»). 

4. Бизнес-леди. Женщины подражали мужчинам, доказывая и 

убеждая всех о своем равноправном положении.  В то время как жела-

ние женщин к равной позиции набирало мощные обороты. Они стара-

лись не уступать мужчинам, зарабатывая деньги, занимаясь наукой и 

политикой, справлялись со сложной техникой и автомобилями. В связи 

с этим градация маркетинговых коммуникаций стиралась и становилась 

более однородной как для женщин, так и для мужчин. 

Однако исторически неравноправие мужчин и женщин основано 

на том, что они разные и в подходах к выбору и в ожиданиях реально-

сти. В таблице сгруппированы психологические различия между муж-

чинами и женщинами, что имеет значение в разработке рекламного об-

ращения. 

А. А. Дударева и И. В. Грошев, занимающиеся изучением ген-

дерных стереотипов в рекламе, выделили основные качества женщин в 

рекламе [2, с. 112]: 

1) хозяйственность – способность обустраивать и содержать до-

машний уклад в порядке; 

2) красота/сексуальность – привлекательность, способная поко-

рять мужчин и вызывать зависть у других представительниц прекрасно-

го пола; 

3) заботливость – склонность к заботе о родных и близких; 

4) глупость – образ женщины, которая не понимает в каком-либо 

вопросе, превращая его в проблему, для решения которой подходит 

лишь рекламируемый продукт; 

5) покладистость – умение прислушиваться к советам му-

жа/свекрови/матери и быть такой же «мудрой» подругой/сестрой/мамой. 

6) решительность – женщины с этим качеством способны прини-

мать незамедлительные решения и добиваться результатов. 
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Но это все всего лишь стереотипы, которые уже давно не акту-

альны. 

 

Таблица 1 – Структурные различия психологических подходов между 

мужчинами и женщинами 

Женщины Мужчины 

Значимость разговора Говорят «про себя любимых» 

Тактика «мысли вслух» Тактика «мысли при себе» 

Отсутствие прямолинейности Прямолинейны 

Совмещение нескольких видов 

работ 

Последовательность при выполне-

нии работ,  

Эмоциональная окраска разго-

вора 

Разговаривают только «по факту» 

Открытость и симпатия к людям Увлекаются предметами 

Взаимное сотрудничество  

и прямой контакт 

Важность личной силы и соревнова-

ния 

Делится успехами  

и проблемами 

Замыкание на своих проблемах 

Важны интересные факты  

и истории 

Хотят слышать факты (и ничего бо-

лее) 

Покупают по пути Идут в магазин за конкретной вещью 

Ориентированы на других Эгоцентризм 

Ориентированы  

на ответственность 

Ориентированы на права 

Признание совместной победы 

и достижений 

Гордость личной силой 

Концентрация на деталях Сосредоточение на главном 

 

Рекламное обращение – «Вы этого достойны» работает адресно и 

эффективно. Образ современной женщины – это образ ухоженной и 

энергичной. Причем абсолютно в любом качестве женщины и ее прояв-

лении как хозяйки, мамы или бизнес-леди. Маркетинговый успех этого 

выигрышного желанного образа неизбежен. А это, как следствие, разви-

тие индустрии красоты, спорта и питания и получение ими огромного 

дохода [3, с. 114]. Гендерные стереотипы в рекламе влекут увеличение 

вовлеченности женщин в массовое потребление [6, с. 4931]. 

Достаточно эффективным инструментом формирования образа 

ухоженной женщины является рекламный дискурс. Текст рекламы 

информационно-убеждающий, где яркий акцент делается на словах: 

«омоложение», «забота», «уход», «красота», оказывающие серьезное 

психологическое воздействие на женщину, которая стремится нра-



83 

виться окружающим и гордится собственной красотой и привлека-

тельностью [1, с. 88].  

Красота, ухоженность и молодость внушаются рекламой, как 

гарантированная вероятность получения любви и счастья. А женщина, 

как адресат рекламного посыла, соотносит возможную удачу с това-

ром, который рекламируется. Итак, обратимся к конкретным приме-

рам: реклама крема для лица «VICHY». Текст: «Моя кожа идеальна, 

каким бы ни был мой день! – говорит героиня. – IDEALIA от VICHY 

преображает кожу слой за слоем. Клинически доказано, морщинки 

разглажены, поры сокращены, кожа ровная и сияющая. Идеальный!» 

Рекламное сообщение в жанре убеждения. «Идеальная кожа», 

«Научно доказано», «Морщинки разглажены» и все подобные выра-

жения в рекламе дают женщине отчасти ложную уверенность в том, 

что молодость можно вернуть.  

Огромное количество разнообразных рекламных посылов жен-

щинам с эмоционально сильными фразами – «мгновенный омолажи-

вающий эффект», «новая технология», «новейшая формула», «проти-

востояние времени» – призвано убедить женщин, что этому образу 

можно легко соответствовать, достаточно только приобрести реклами-

руемый товар [5, с. 280]. 

Конечно, реклама имеет свои тенденции и старается продвигать 

красивый, «свежий» образ. Однако у современных женщин большее 

доверие вызывает реклама с образом реальной женщины. Они хотят 

видеть на телевизионных экранах не молодых девушек без видимых 

проблем, а таких же женщин, какие они сами, с такими же проблемами 

и формами. 

Значимость красоты подвержена изменениям. Продвигаемый 

образ молодой и стройной девушки зачастую не близок большинству 

женщин. Более того снижает их самооценку. Рамки в представлении 

норм красоты выбивают огромную часть женщин из необходимых 

шаблонных параметров, что приводит к самокритичности и дисгармо-

нии с собой. Многие испытывают неудовлетворенность, что приводить 

к поиску все новых и новых недостатков. Большинству женщин близ-

ки реалистичные приземлѐнные женские образы в рекламе. 

Итак, подводя итоги, хотелось бы сказать, что использование 

женских образов в рекламе стало предметом жарких дискуссий. Но, 

несмотря на это, в женщине все-таки важна красота. Естественная, 

врожденная, реальная. Это подтверждают и маркетологи, и обычные 

мужчины. А потому  лучше всего не облачать женщин в какие-то об-

разы, а просто наслаждаться их утонченной грацией и нежностью. Ка-

жется, это приветствовалось во все времена. 
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Не все регионы закончили 2022 год с положительным результа-

том, по многим регионам был получен дефицит бюджета. В проводи-

мом исследовании рассмотрим механизм формирования региональных 

бюджетов, покрытие дефицита бюджета, а также лидеров и аутсайде-

ров по изменению доходов регионального бюджета [1]. 

Комплексный анализ доходов региональных бюджетов будет не 

полным без анализа расходов на развитие региона в социально-

экономическом направлении (рисунок 1). 

 

 
 

Рисунок 1 – Динамика расходов бюджета Оренбургской области 

2016–2021 гг. 

 

Для проведения комплексной оценки реальности представлен-

ных расходов рассмотрим теоретические значения расходов регио-

нального бюджета по результатам аналитического выравнивания (таб-

лица 1). 
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Таблица 1 –Теоретические значения расходов бюджета  

Оренбургской области [1] 

Период 

Расходы 

бюджета, 

млн руб. 

t 

Вид тренда 

л
и

н
ей

н
ы

й
 

п
о

л
и

н
о

м
и

ал
ь
н

ы
й

 

л
о

га
р

и
ф

м
и

ч
ес

к
и

й
 

эк
сп

о
н

ен
ц

и
ал

ь
н

ы
й

 

ст
еп

ен
н

о
й

 

январь 17 4065,10 1 5538,792 6399,91 4473,70 5128,86 4124,30 

февраль 17 5733,70 2 5587,184 6360,74 5023,29 5168,01 4548,05 

март 17 8482,22 3 5635,576 6324,59 5344,78 5207,46 4815,84 

апрель 17 6089,17 4 5683,968 6291,46 5572,88 5247,21 5015,35 

май 17 6981,28 5 5732,36 6261,35 5749,81 5287,27 5175,77 

июнь 17 7035,90 6 5780,752 6234,26 5894,37 5327,63 5310,65 

… … … … … … … … 

январь 18 3859,38 13 6119,496 6129,15 6507,42 5618,92 5922,81 

февраль 18 5682,47 14 6167,888 6126,22 6566,18 5661,82 5985,07 

март 18 6944,08 15 6216,28 6126,30 6620,89 5705,04 6043,61 

… … … … … … … … 

 

Оценивая точность моделей, мы использовали ошибку аппрок-

симации (таблица 2). 

 

Таблица 2 – Точность моделей 

Вид тренда Оценка уравнения тренда 

Ошибка  

аппроксимации, 

% 

Линейный 4.580021,34~  tуt
 20,35 

Полином второй 

степени 
5,745715,1266289,2~ 2  ttуt

 19,79 

Экспоненциаль-

ный  
t

t eу 0042,03,5822~   19,37 

Степенной  
063,0,5422~ tуt   19,66 

Логарифмиче-

ский 
2,5350)ln(09,475~  tуt

 20,38 

 

Средняя относительная ошибка аппроксимации экспоненты, 

степенной функции и полинома второй степени попала в интервал, 

следовательно, эти модели имеют хорошую точность, в среднем отно-
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сительная ошибка аппроксимации остальных моделей попала в интер-

вал 5020    %, следовательно они имеют удовлетворитель-

ную точность[2].  

Оценку независимости остатков моделей проверим при помощи 

критерия Дарбина–Уотсона, который используется для нахождения 

автокорреляции остатков первого порядка регрессионной модели [3].  

Автокорреляция первого порядка отсутствует в остатках для 

прямой, параболического и экспоненциального трендов. Далее осу-

ществляем проверку гипотезы о подчинѐнности остатков нормальному 

закону распределения. Для рассматриваемого нами примера (n = 60) 

правые части неравенств будут иметь значения соответственно 0,84 и 

0,45 [3]. 

С помощью MS Excel получим показатели асимметрии и экс-

цесса. 

Просматривается по всем кривым роста плосковершинность с 

небольшой правосторонней ассиметрией, что говорит об отсутствии 

экстремальных значений и снижения значений роста. Рассмотрим 

устойчивость уровней и динамики расходов бюджета Оренбургской 

области за пятилетний период [3]. Показатели устойчивости структур-

ной составляющей расходной части бюджета Оренбургской области 

отражены на рисунке 2. 
 

 
Рисунок 2 – Средние показатели для расчета устойчивой структурной 

составляющих расходной части бюджета Оренбургской области 
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Исходя из представленных средних данных, наибольший удель-

ный вес приходится на социальную политику, здравоохранение, наци-

ональную экономику. Рассмотрим основные коэффициенты (рису-

нок 3). 

 

 
Рисунок 3 – Показатели основных коэффициентов 

(коэффициент устойчивости роста правая ось) 

 

Исходя из проведенной оценки полученных данных можно 

предложить с большей степенью вероятности, что наименее устойчи-

вы уровни динамических рядов расходов бюджета в здравоохранении 

по которому коэффициент колеблемости равен 155,28 %, националь-

ную экономику – 127,15 % и социальную политику – 66,68 % (рису-

нок 2) [4]. 

Наиболее высокий рост показали общегосударственные расхо-

ды, коэффициент устойчивости роста самый высокий и равен 0,81, 
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дорожное хозяйство – 0,40. Резкое уменьшение расходов наблюдается 

на здравоохранение в 2017–2021 гг. 

Проведенное исследование охватило большое число статисти-

чески методов исследования двнных [5] как на уровне региона, так и в 

стране в целом. 
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Социальная и общественная работа с молодежью в нашем госу-

дарстве является частью государственной и муниципальной молодеж-

ной политики. 

Молодежная политика – деятельность государства, субъектов 

общественных отношений с целью привлечения молодого поколения к 

активной политической и социально-экономической жизни страны 

[3, с. 277]. 

Объектами молодежной политики считается следующая катего-

рия людей: молодые люди в возрасте от 14 до 35 лет, молодые семьи и 

молодежные объединения [1, с. 399]. 

В основные задачи муниципальной молодежной политики вхо-

дят [2, с. 53–54]: 

1) выявление потребностей и интересов молодежи; 

2) создание необходимых условий для реализации этих потреб-

ностей и интересов; 

3) регулирование отношений и общений между молодежью и 

обществом, между молодежью и другими социальными группами об-

щества; 

4) содействие повышению социального статуса молодых граж-

дан; 

5) создание и обеспечение условий для профессиональной тен-

денции, подготовки и переподготовки кадров, содействие молодежи в 

получении конкурентоспособной в условиях рыночных отношений 

профессии, специальности; 

6) помощь в трудоустройстве молодым гражданам; 
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7) поддержка молодым семьям, обеспечение условий для строи-

тельства жилища, помощь в воспитании детей; 

8) организация и развитие современной концепции воспитания 

молодежи. 

Мероприятия по осуществлению работы с детьми и молодежью 

проводятся во всех муниципальных образованиях: поселении, муни-

ципальном районе и городском округе [6, с. 299]. 

В России в последние годы снижается количество браков, а вот 

число разводов остается примерно одинаковым. 

Исходя из последних доступных данных Росстата, количество 

браков и разводов в России на январь 2023 составляло: 43 990 браков и 

53 029 разводов [7]. 

Рассмотрим статистику бракосочетаний в России по годам (ри-

сунок 1). 

 

 
Рисунок 1 – Количество браков в России с 2015–2023 гг. [8] 

 

В период с 2015 по 2022 г. наибольшее количество браков было 

заключено в 2015 г. (1 161 044). Наименьшее число было зафиксиро-

вано в 2020 г. – 770 760 браков. Причиной снижения количества сва-

деб стало введение ограничений в связи с эпидемией нового коронави-

руса.  

Рассмотрим статистику разводов в России по годам (рисунок 2). 

С 2020 г. наблюдается увеличение разводов. В 2021 г. офици-

ально разошлись 644 207 пар, то в 2022 г. узы брака расторгли уже 

683 111 семей. 
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Рисунок 2 – Количество разводов в России с 2015–2023 гг. [8] 

 

Причины разводов семей различны. По данным опроса ВЦИ-

ОМ, наиболее распространенными причинами для развода россияне 

назвали [8]: 

- бедность (33 %); 

- взаимное непонимание (15 %); 

- измена (14 %); 

- бытовые проблемы (10 %); 

- несовместимость характеров (по 8 %); 

- пьянство (по 8 %). 

В опросе ВЦИОМ приняли участие 1600 россиян в возрасте от 

18 лет [8]. 

Также одной из причин большого количества разводов ученые 

называют отсутствие совместного проведения досуга в семьях из-за 

высокой занятости членов семьи, недостатка свободного времени, 

подмены приоритетов и семейных ценностей, а как следствие, частые 

ссоры, скандалы, которые в итоге заканчиваются разводным процес-

сом. 

Семейный досуг должен основываться, исходя из основных 

сфер семейных отношений и учитывая все функции семьи [4, с. 571; 

5, с. 247]. 

Поддержка молодой семье – главная основа решения демогра-

фических проблем страны, поэтому каждой семье необходима помощь 

как со стороны государства в целом, так и со стороны органов местно-

го самоуправления. 

Для снижения числа разводов и сохранения семейных отноше-

ний был разработан проект «Family Fest» – летний фестиваль для мо-

лодых семейных пар с детьми от 5-ти до 15 лет, направленный на 

укрепление внутрисемейных взаимоотношений, проходящий на терри-
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тории многопрофильного учебно-оздоровительного Центра молодеж-

ных инициатив «Васильсурск» в палаточном лагере продолжительно-

стью в 4 дня и 3 ночи. Целью мероприятия является организация се-

мейного и молодежного досуга, создание оптимальных условий для 

творческой самореализации детей и родителей, формирование нрав-

ственного воспитания в семье, работа по сплочению детей и взрослых. 

В задачи входит: пропаганда здорового образа жизни, улучше-

ние командного взаимодействия, укрепление внутрисемейных взаимо-

отношений. 

В рамках программы фестиваля будут проводиться следующие 

мероприятия:  

- спортивные соревнования; 

- интеллектуальные игры; 

- мастер-классы по декоративно-прикладному творчеству; 

- лекции психолога о взаимоотношениях в семье; 

- тренинги и веревочные курсы на сплочение взрослых и детей. 

Реализация предлагаемого проекта позволит: 

- улучшить отношения между членами семьи; 

- провести совместный досуг на природе; 

- организовать для членов семьи комплекс оздоровительных ме-

роприятий. 

Таким образом, можно отметить, что в настоящее время семей-

ная досуговая деятельность играет главнейшую роль в развитии и со-

хранении семьи. Опыт проведения семейных мероприятий свидетель-

ствует об абсолютных преимуществах многовариантной модели отды-

ха семьи, в основе которой лежит формирование определенных усло-

вий для саморазвития, творческой инициативы, самостоятельности, 

проявления индивидуальных особенностей и качеств личности каждо-

го члена семьи. 
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ПОЗИТИВНЫЙ ОПЫТ РАЗВИТИЯ  

ЭТНИЧЕСКОГО ТУРИЗМА КАК ВАЖНАЯ ЧАСТЬ  

НАЦИОНАЛЬНОЙ ПОЛИТИКИ ГОСУДАРСТВА 

 

Этнический туризм как разновидность культурно-исторического 

туризма, сегодня является востребованным направлением как для про-

фессионалов, так и простых обывателей. Это во многом связано с гос-

ударственной поддержкой отдельных регионов, где представлено дан-

ное направление.  

Так Правительство РФ разработало стратегию развития туризма 

на период до 2035 года, которая направлена на принятие необходимых 

мер, направленных на создание условий для создания и продвижения 

качественного отечественного туристического продукта, для удовле-

творения потребностей граждан России и въезжающих к нам туристов 

[1; 2; 3].  

Этнический туризм в данной стратегии выступает как часть 

культурно-познавательного туризма и является перспективным 

направлением, развитие которого должно находиться на контроле гос-

ударства. С этой целью необходимо развитие деятельности объектов 

туристического показа, создание программ повышения квалификации 

для работников объектов показа, совершенствование образовательных 

стандартов при подготовке кадров для отрасли, развитие региональных 

информационных ресурсов для продвижения своих туристических 

ресурсов, развитие системы онлайн-бронирования и заказа турпродук-

та, поддержка мастеров народных художественных промыслов, ком-

пенсация части затрат по реставрации на объектах культурного насле-

дия и, кроме вышеизложенного, создание транспортной инфраструк-

туры и поддержка перспективных проектов на региональном уровне 

[3]. 

В таком контексте можно считать этнический туризм как часть 

национальной политики государства, направленной на создание бла-

гоприятных условий для культурного развития коренных малочислен-
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ных народов РФ, защиты их исконной среды обитания, традиционного 

образа жизни, хозяйственной деятельности и промыслов [4]. 

Так, например, в Бурятии предлагают окунуться в самобытную 

и уникальную культуру бурят, которая сформировалась на стыке реги-

онов Азии и Европы. Туристические компании предлагают любые 

условия отдыха: от пляжного туризма на озере Байкал с знакомством 

особенно интересных культурных дестинаций бурятского народа до 

отдыха с полным погружением в патриархальный быт народа, с про-

живанием в юрте и овладением навыками охоты и ремесел бурят. В 

Мурманской области на Кольском полуострове можно окунуться в 

жизнь коренных народов Севера саамов, причем зимнее время отдыха 

здесь предпочтительнее, чем летнее, так как зимой нет насекомых. 

Только зимой можно увидеть уникальное явление для жителей сред-

ней полосы России, такое как северное сияние, покататься на санях, 

запряженных оленями и попробовать блюда уникальной саамской 

кухни на основе продуктов из оленины.  

В данном случае туристический продукт создается в условиях 

жизнедеятельности малочисленных народов и способствует сохране-

нию их самобытной и уникальной культуры.   

Данные регионы при поддержке государства создают туристи-

ческую инфраструктуру, что способствует развитию туризма, создают 

рабочие места, способствует развитию экономики в данных регионах, 

создают условия для сохранения культуры и быта малочисленных 

народов. 

Такая государственная политика характерна не для всех стран, в 

отличие от России в США национальная политика государства по от-

ношению к коренному народу Америки индейцам сводится к тому, что 

начиная с 1758 года индейцев начали размещать только в специально 

отведенных для их проживания территориях-резервациях, на землях не 

пригодных для развития сельского хозяйства и других экономически 

выгодных видов деятельности. На сегодняшний день в США насчиты-

вается около 200 резерваций, каждая представляет отдельное индей-

ское племя, живущее «по законам предков» и получающие доход 

только от приема туристов [5]. 

Национальная политика США по отношению к индейцам вклю-

чает в себя лишение исконных земель обитания, лишение националь-

ного самосознания и подавление любого противодействия данной по-

литики. 

Попытка лишить этнического самосознания индейцев не уда-

лась правительству США, борьба коренных народов Америки продол-

жается, несмотря на всесторонне ее подавление. За последнее время 
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для решения проблем индейцев национальная политика правительства 

претерпела изменения, от подавления национальных волнений в ре-

зервациях правительство стало способствовать развитию этнического 

туризма, для создания условия для проживания индейцев и возможно-

сти их хоть какого-то заработка.    

Этнический туризм в США, то есть посещение индейских ре-

зерваций, очень популярен, так как индейцы, не имеющие никакого 

дохода, кроме как от туристов, быстро поняли запросы американцев и 

стали предлагать участие в красочных шоу-программах, специально 

созданных для туристов. Данные шоу-программы не имеют ничего 

общего с коренной культурой этих народов и направлены только на 

привлечение туристов и получение доходов. Также туристы активно 

стали покупать оптом и в розницу сувениры местного производства, 

имеющие значение оберегов, часто не имея понятия о их предназначе-

нии. 

Американцы – автомобильная нация, путешествующая «в 15 

минутах от дома», что означает 15 минут на автомобиле по хорошей 

дороге и на приличной скорости. Особенностью развития туризма в 

США также выступает преобладание внутреннего туризма над выезд-

ным, во многом это связано с тем, что для менталитета американца 

характерна любовь к путешествиям и знакомством с территорией сво-

ей страны. Для американцев стало обыденным путешествие на соб-

ственном автомобиле в пределах своего и соседних штатов, созданная 

транспортная инфраструктура этому сильно способствует. При строи-

тельстве автобанов учитывается возможность остановок с получением 

всего спектра услуг от питания и размещения до развлечений и позна-

вательного отдыха. Так вся Америка представляет собой сеть городов, 

в которых проходят либо фестивали, либо интересные события, либо 

только там можно что-то увидеть или попробовать. Посещение индей-

ских резерваций, расположенных почти во всех штатах, является 

неотъемлемой частью отдыха любого американца. 

Такая национальная политика привела к тому, что на террито-

рии США сегодня проживает 2,5 миллиона индейцев, при условии 

того что аборигенами считаются метисы, один из родителей которого 

является коренным жителем Америки. Официальные данные переписи 

населения США с территории РФ не доступны, но по данным публи-

цистики можно сказать, что их численность составляет 5 миллионов 

человек, что составляет 1,5 % от общей численности населения [6]. 

Для сравнения в России, по данным переписи населения за 

2021 год, в Дагестане чеченцев, ингушей и аварцев, как самых круп-

ных представителей небольшой республики Северного Кавказа около 
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3 миллионов человек, а народов Сибири и Дальнего Востока тюркской 

языковой группы: якутов, алтайцев, тувинцев и бурят проживает 

1,6 миллионов человек. Коренные народы Сибири составляют 4,4 % от 

населения Сибири и 1,1 % от общего населения России [7].  

Национальная политика нашего государства, направленная в 

том числе и на развитие туризма в регионах проживания малочислен-

ных народов России, дает определенный позитивный результат в тех 

регионах, где активно развивается туризм и его этническое направле-

ние, а это регионы Севера, Дальнего Востока и Северного Кавказа да-

ют прирост численности коренного населения, но многие народы Цен-

трального региона особенно такие, как чуваши, мордва и марийцы, 

значительно сокращаются. Так, например, по сравнению с предыду-

щей переписью населения чувашей стало меньше на 25,68 %, что мо-

жет говорить о необходимости создания условий для развития и про-

движения этнического туризма, направленного на сохранение чуваш-

ской национальной культуры.  

Меры, направленные на сохранение культурного достояния, в 

том числе и малочисленных народов, могут способствовать развитию 

многих секторов экономики, например, возрождение коренного уклада 

жизни народов Севера – оленеводства, даст увеличение объемов про-

изводимого мяса, а выделка шкур оленей приведет к увеличению про-

изводства теплой одежды и обуви для жителей Крайнего Севера. Эти 

меры будут способствовать в создании новых туристических продук-

тов, проводимые праздники коренных малочисленных народов долж-

ны привлекать внимание не только общественности и стать основой 

нового направления в туризме как событийный. Все это будет способ-

ствовать как сохранению уникального культурного достояния мало-

численных народов, так и способствовать экономическому развитию 

регионов России. 
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УДОБРЕНИЙ И МЕЛИОРАНТОВ 

 

В настоящее время сельскохозяйственные организации не могут 

обходиться без удобрений и мелиорантов при выращивании различ-

ных культур. Так как их внесение является определяющим в создании 

плодородного слоя почвы и вследствие этого – получении высокого 

урожая.  

Для получения качественного эффекта от внесения удобрений и 

мелиорантов в гранулированном виде рекомендуется их прикопать и 

засыпать почвой для того, чтобы гранулы во влажной среде ускорили 

разложение и поступление содержащих в себе питательных элементов 

к корням растений [1; 2].  

Гранулы, содержащие в себе различные компоненты – азот, 

фосфор и калий, эффективно вносить как на глубину основной обра-

ботки почвы до 30 см, так и при посеве сельскохозяйственных куль-

тур. При этом основной задачей становится создание в обработанном 

слое почвы благоприятных условий, которые  характеризуются нали-

чием в ней влаги, пор и каналов для движения и накопления питатель-

ных элементов. Так азотные компоненты, которые являются летучими 

соединениями, необходимо вносить непосредственно в почву с после-

дующей ее заделкой. При этом имеющаяся влага в почве хорошо влия-

ет на поглощение азота растениями и приводит к увеличению размера 

не только побегов и листьев, но цветков и плодов [3; 4]. В данный мо-

мент на рынке имеются различные гранулированные удобрения, со-
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стоящие из азотных компонентов и все они имеют кристаллическое 

строение, им свойственна повышенная гигроскопичность [5]. 

Фосфорные удобрения чаще всего выпускают в порошкообраз-

ном состоянии, удобрения особенно гигроскопичны и отличаются 

плохой сыпучестью, рассеиваются очень неравномерно вследствие 

склеивания мелких кристаллов. Кроме того, они могут сильно слѐжи-

ваться и затвердевают, требуя больших затрат труда на их измельче-

ние. Гранулированные удобрения – наиболее действенный приѐм 

уменьшения слѐживаемости и улучшения рассеваемости удобрений 

[6]. 

Калийные удобрения оказывают положительное влияние на 

рост и развитие сельскохозяйственных культур. Эффектно вносить с 

азотными и фосфорными удобрениями и мелиорантами,  учитывая при 

этом пропорции каждого компонента. Чаще всего калийные удобрения 

выпускают в гранулированном виде, что позволяет их вносить различ-

ными рабочими органами сельскохозяйственных машин [7].   

В качестве гранулированных мелиорантов в последнее время 

распространение получил гидрогель, который представляет собой не-

большую гранулу, позволяющую увеличиваться в размерах в несколь-

ко раз при впитывании жидкости. Применение данного компонента 

положительно влияет в засушливые периоды, так как впитавшая в себя 

жидкость гранула, находясь в корневой системе растений, отдает ему 

влагу [8; 9]. 

Рассмотренные гранулированные удобрения и мелиоранты поз-

воляют создавать условия для развития сельскохозяйственных куль-

тур, что является немаловажным фактором для получения высоких 

показателей урожайности.  

Для эффективного внесения гранулированных удобрений и ме-

лиорантов разработано значительное количество рабочих органов, 

позволяющих качественно подготовить почву. Данные рабочие органы  

представляют собой стрельчатые и плоскорежущие лапы, проводящие 

обработку почвы без оборота пласта почвы [10; 11; 12; 13]. Это позво-

ляет вносить удобрения и мелиоранты непосредственно сразу в почву 

на различную глубину в зависимости от вида обработки почвы. 

Таким образом, применение гранулированных удобрений и ме-

лиорантов позволяет доставить в почву необходимые питательные 

вещества в зависимости от их предназначения для сельскохозяйствен-

ных культур. 
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МОЙКА ТРАНСПОРТНЫХ МАШИН 

 

В современном мире широкое распространение имеет транс-

портная связь с различными населенными пунктами. Учитывая гео-

графическое расположение центральной части нашей страны, где про-

исходит резкая смена климатических условий эксплуатации транс-

портных средств.  

Так в зимнее время на поверхность дорожного полотна для 

предотвращения их обледенения раскидывают реагенты, которые, по-

падая на кузов транспортных средств, оказывают негативное действие, 

вызывая и ускоряя коррозионные процессы.  

Летнее время обуславливается появлением пыли, особенно при 

эксплуатации транспортных машин в сельской местности, где поездки 

проводятся по грунтовым дорогам, например в процессе уборочных 

работ сельскохозяйственных культур. Данный фактор негативно влия-

ет на работоспособность машин, так как пыль имеет свойство прони-

кать в трущиеся поверхности деталей машин и это приводит к их по-

вышенному износу, при этом также загрязняются технические жидко-

сти, используемые в данных машинах.  

В осеннее и весеннее время на дорогах складываются условия, 

когда эксплуатация транспортных средств затрудняется выпадением 

обильных осадков и талыми водами, которые заполняют ямы и низин-

ные  участки дорог. Загрязненная вода попадает на кузов и снижает 

видимость водителя в процессе движения, что плохо сказывается на 

безопасности дорожного движения. 

Для устранения сложившихся факторов применяются мойки, 

имеющие различные конструктивные особенности, зависящие от 

мощности автотранспортных предприятий и автосервисов [1]. У всех 

них имеются положительные и отрицательные стороны. 
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С целью проведения очистных и моечных работ нами предлага-

ется разработать моечную рамку, основанную на принципе работы 

устройства для внесения в почву жидких мелиорантов [2]. 

Устройство имеет следующий принцип работы: жидкость, ис-

пользуемая при мойке машин, поступает в полость между трубопрово-

дами 1 и 2, а в трубопровод 2 подают сжатый воздух из компрессора. В 

рассматриваемых трубопроводах имеются равнорасположенные по 

длине отверстия D и d, которые выполнены соосно [3].  

 

 
 

Рисунок 1 – Устройство для распыла жидкости:  

1 – наружная трубка; 2 – внутренняя трубка;  

3 – спираль вращающаяся, 4 – переходная втулка;  

5 – передача вращения спирали от электрического двигателя;  

6 – винт крепления; 7 – центрирующая ось 
 

На рисунке 1 представлено устройство для распыла жидкости, 

которое работает следующим образом: воздух под давлением в 3 атм. 

выходит из внутренней трубки и оказывает действие на слой жидко-

сти, выходящей из отверстия наружной трубки, что приводит к раз-

дроблению жидкости на капли, которые формируют факел распыла.  

Данный принцип работы можно применить непосредственно в 

моечном процессе транспортных машин. На рисунке 2 представлена 

схема расположения моечной рамки относительно на участке мойки 

транспортных машин. 
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Рисунок 2 – Схема расположения моечной рамки  

относительно на участке мойки транспортных машин:  

1 – транспортная машина; 2 – устройство для распыла жидкости;  

3 – баллон для выдачи воздуха под постоянным давлением;  

4 – устройство для нагнетания воздуха в баллон под давлением;  

5 – пенгенератор 

 

В процессе работы данного устройства непосредственно в мо-

ечной рамке (рисунок 2) образуется воздушно-жидкостная эмульсия, 

которая воздействует на загрязненный кузов транспортной машины и 

таким образом очищает его.  

Положительным моментом устройства также является тот мо-

мент, что устройство позволяет проводить очистку кузова транс-

портной машины только сжатым воздухом без использования жидко-

сти. 
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ПОВЫШЕНИЕ ПРОХОДИМОСТИ 

СЕЛЬСКОХОЗЯЙСТВЕННОЙ ГУСЕНИЧНОЙ ТЕХНИКИ 

ПОВОРОТНЫМИ ГРУНТОЗАЦЕПАМИ 

  

Сельскохозяйственная техника работает в условиях плохого 

сцепления движителя с опорной поверхностью, в связи с чем возника-

ет процесс буксования, что, в свою очередь, ухудшает производитель-

ность выполняемой работы, приводит к перерасходу топлива и отри-

цательному воздействию на экологию окружающей местности, в том 

числе к изменению структуры почвы, ее истиранию и уплотнению. 

Эти проблемы отрицательно влияют как на экономику агропромыш-

ленной отрасли, так и на экологическое состояние сельскохозяйствен-

ных угодий [1; 2; 3; 4]. 

Понятие проходимости применительно к сельскохозяйственной 

технике обуславливается такими основными параметрами, как клиренс 

h и давление на опорную поверхность q. Давление на опорную по-

верхность представляет собой отношение веса трактора G к опорной 

площади движителя S. Проходимость техники лучше, если давление на 

почву меньше, а клиренс больше, то есть при большом весе трактора 

увеличивается давление на опорную поверхность, что приводит к ин-

тенсивному процессу колееобразования и, соответственно, уменьше-

нию клиренса и росту коэффициента сопротивления движению f. До-

полнительное сопротивление движению сельскохозяйственная техника 

воспринимает от перемещения рабочих органов или используемого 

оборудования.  

Основная зависимость, описывающая данный процесс имеет 

вид [5, с. 180]: 

 сцсц GР ,                                            (1) 
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где Рсц – сила сцепления трактора с опорной поверхностью, Н; Gсц – 

сцепной вес трактора (для гусеничного трактора G = Gсц), Н; φ – коэф-

фициент сцепления. 

Также известно обязательное условие движения гусеничного 

трактора без буксования [5, с. 181]: 

f
G

Р

сц

к   или f ,                                     (2) 

где Рк – сила тяги, Н; f – коэффициент сопротивления движению. 

Объединяя вышеперечисленные проблемы и основные пара-

метры проходимости, становится очевидным, что решением данной 

задачи является повышение проходимости сельскохозяйственной 

техники, то есть уменьшение или даже исключение процесса буксо-

вания за счет повышения коэффициента сцепления, что, в свою оче-

редь, позволит эквивалентно снизить веса трактора и уменьшить ко-

лееобразование. 

Повысить коэффициент сцепления возможно за счет конструк-

тивного изменения движителя и/или изменения параметров опорной 

поверхности в момент их взаимодействия. Поворотный грунтозацеп с 

частью гусеничного движителя изображен на рисунке 1 [6, с. 52]. 

На рисунке 2 изображен момент, когда уплотняющая грань по-

воротного грунтозацепа полностью повернута. Теперь в зацеплении с 

поверхностью перемещения мы имеем дополнительный грунтозацеп, 

который увеличивает площадь взаимодействия гусеничного движи-

теля с опорной поверхностью в тангенциальном направлении, а так-

же за счет своего поворота обеспечивает повышение прочностных 

характеристик опорной поверхности непосредственно под движите-

лем. 

Процесс такого взаимодействия гусеничного движителя, обору-

дованного поворотным грунтозацепом, с опорной поверхностью схе-

матически изображен на рисунке 3. 
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Рисунок 1 – Вид сбоку и вид сверху гусеничного движителя  

с поворотным грунтозацепом: 

1 – трак гусеничного движителя; 2 – управляющая грань грунтозацепа; 

3 – уплотняющая грань грунтозацепа; 4 – окна для зацепления зубьев 

ведущего колеса 
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Рисунок 2 – Гусеничный движитель с поворотным грунтозацепом 

 

 
Рисунок 3 – Взаимодействие гусеничного движителя и поворотного 

грунтозацепа с опорной поверхностью: 

1 – часть гусеничного движителя; 2 – давление на поверхность q, Па;  

3 – неуплотнѐнная поверхность; 4 – уплотнѐнная опорная поверхность 

под гусеничным движителем; 5 – величина осадки hк (глубина колеи); 

6 – момент поворота грунтозацепа Мп, Н·м;  

7 – удельное тангенциальное воздействие, возникающее в процессе 

поворота грунтозацепа τ, Па; 8 – поворотный грунтозацеп;  

9 – зона опорной поверхности непосредственно под гусеничным  

движителем с повышенными прочностными характеристиками 

 

Выводы:  

1) конструкция гусеничного движителя, оборудованного 

поворотными грунтозацепами, позволяет повысить сцепные свойства 

гусеничного движителя за счет комплексного воздействия на опорную 

поверхность;  
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2) повышение сцепных свойств гусеничного движителя 

позволит уменьшить вес сельскохозяйственной гусеничной техники и 

уменьшить переуплотнение и истирание почвы; 

3) оптимизируя геометрические параметры поворотного 

грунтозацепа, можно добиться необходимых эксплуатационных 

показателей, которые будут наилучшим образом подходить для 

использования конкретной модели гусеничного трактора в конкретных 

условиях. 
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учебное пособие. СПб. : Изда-во «Лань». 2009. 448 с. 

6. Евстифеев Д. В. Повышение тяговых свойств гусеничных 
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113 

УДК 631.1.017 

 
А. А. Зимина 

25
 

ученица  10 класса 

Т. В. Недопивцева 

учитель химии 

МБОУ Воротынская СШ, р. п. Воротынец 

 
ИССЛЕДОВАНИЕ ФИЗИКО-ХИМИЧЕСКИХ  

ПОКАЗАТЕЛЕЙ МИНЕРАЛЬНОЙ ВОДЫ 

  
Изучив литературу,  мы узнали, что в третьем тысячелетии до 

нашей эры встретились первые упоминания о «подземных водах». 

Первые попытки исследования минеральной воды предприняли лишь в 

I веке. В Европе добыча  минеральной воды набирает силу к середине 

позапрошлого столетия. В России началась добыча «минеральной во-

ды» по указу Петра I.   

Для того чтобы выяснить,  какую минеральную воду люди чаще 

покупают, мы провели социологический опрос. Всего в опросе приня-

ли участие  63 человека. 

Оказалось, наиболее популярные марки: Ессентуки – 23 %, Свя-

той источник – 23 %, Сарова – 23 %, Яшка –  15 %.   

В первую очередь мы провели анализ ионного состава по  эти-

кеткам  и выяснили, что для минеральной воды «Ессентуки» и «Саро-

ва» заявлены семь лечебных ионов. Для минеральной воды «Святой 

источник» не заявлены хлорид-ионы. Для минеральной воды «Яшка» 

заявлены три основных лечебных иона, а остальные нет. 

 

Таблица 1 – Содержание ионов в различных марках минеральной воды 

Марка 
Гидро-

карбонат 
Магний Кальций Сульфат Хлорид 

Ионы натрия, 

калия 

Ессентуки 
6000–

10000 
40–150 80–300 10–60 

1800–

3300 
3000–4800 

Святой  

источник 
5–350 0,5–50 0,5–130 0,5–200  

Натрий 0,2–100 

Калий 0,1–20 

Сарова 120–300 10–40 20–50 8–12 2.5–6 
Ионы натрия  

и калия > 10 

Яшка 200–300 30–70 10–40    
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Далее мы приступили к практической части. 

Для определения различных ионов  мы использовали  химиче-

ские реактивы. В пробирки мы наливали  образцы определенной марки 

и добавляли  по четыре капли химического реактива в каждую и смот-

рели, какие изменения происходили, и результаты заносили в таблицы. 

Для определения хлорид-иона мы добавили AgNO3 и занесли 

полученные результаты в таблицу.  

 
Таблица 1 – Результаты опыта № 2 

№ п/п Название образца Реакция 

1 Ессентуки Сильное помутнение 

2 Святой источник Помутнение 

3 Сарова Помутнение 

4 Яшка Без изменений 

 
Опыт показал, что в образце № 1 «Ессентуки» хлорид-ионы 

содержатся в большом количестве. В образце № 3 «Сарова» 

содержание хлорид-ионов незначительное, согласно данным на 

этикетке. В образце № 2 «Святой источник» также обнаружено 

содержание данных ионов. При этом на этикетке этой минеральной 

воды это не указано. Можно предположить, что производитель 

использует хлорированную, а не очищенную воду для производства 

данной минеральной воды. 

Для определения содержания в воде анионов (НCO3
2-

) налили в 

чистые пробирки минеральную воду и добавили  соляную кислоту 

(HCl). Результаты также занесли в таблицу. 

 
Таблица 2 – Результаты опыта № 4 

№ п/п Название образца Реакция 

1 Ессентуки Сильное помутнение 

2 Святой источник Без изменений 

3 Сарова Без изменений 

4 Яшка Без изменений 

 
Минеральная вода «Ессентуки»  показала себя очень достойно, 

в состав данной минеральной воды действительно входят шесть 

лечебных ионов (химический анализ не выявил только содержания 

сульфатов). На втором месте «Святой источник» – содержит пять 

лечебных ионов (в состав воды входит хлорид-ион, не заявленный на 

этикетке, вероятно, производитель использует хлорированную воду в 
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производстве, а не очищенную, как заявлено). Минеральная вода 

«Сарова» также содержит пять лечебных ионов. Популярная 

минеральная вода «Яшка» не оправдала наших ожиданий. В состав  

воды «Яшка» не входят минеральные ионы. 
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УСТРОЙСТВО СОЗДАНИЯ ГРЕБНЕЙ С ОДНОВРЕМЕННЫМ 

ВНЕСЕНИЕМ МИНЕРАЛЬНЫХ УДОБРЕНИЙ 
 

Устройство, предназначенное для создания гребней при одно-

временном внесении минеральных удобрений, состоит из основы (ра-

ма устройства), бункера удобрений, тукопроводов, двух дисков с рых-

лителями и гребнеобразователя (рисунок 1). 

 

 
 

Рисунок 1 – Общий вид устройства 

 

Принцип работы предлагаемого устройства заключается в следу-

ющем (рисунок 2) [1; 2]. Два диска 6 с установленными на них рыхлите-

лями, производя рыхление почвы, осуществляют черновой гребень (ри-
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сунок 2, А), с межосевым расстоянием Бр. Максимальная ширина греб-

ня составляет Бг, высота Нг. Следом тукозаделывающие рабочие органы 

10, под углом am относительно вертикальной плоскости, вносят мине-

ральные удобрения 12 на заданную глубину (рисунок 2, Б). Гребнеобра-

зователь 3 своими лопастями формирует гребень заданной формы с ши-

риной междурядья Бт (рисунок 2, В). В итоге получается чистовой гре-

бень (рисунок 2, Г), высота верхней полки гребня равна Рн, ширина ме-

жосевого расстояния двух соседних гребней равна Бгр. 

 

 
 

Рисунок 2 – Принцип работы устройства 

 

Конструктивные элементы предлагаемого приспособления обес-

печат грамотно сформированный чистовой гребень и доставят в при-

корневую систему растений минеральные питательные элементы с двух 
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сторон относительно рядка. Угол наклона рыхлителей сформирует чер-

новой гребень и сделает фундамент для формирования готового трапе-

циевидного гребня. 

 

ЛИТЕРАТУРА 
1. Игошин Д. Н., Васильев А. А., Горин Л. Н. Повышение уро-

жайности сахарной свеклы за счет ориентированного внесения мине-

ральных удобрений при посеве // Международные научные исследова-

ния. 2017. № 2 (31). С. 38–44.   
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УСТРОЙСТВО ОКУЧИВАНИЯ КОРНЕКЛУБНЕПЛОДОВ  

ПРИ ОДНОВРЕМЕННОМ ВНЕСЕНИИ  

МИНЕРАЛЬНЫХ УДОБРЕНИЙ 

 

Устройство, предназначенное для окучивания корнеклубнепло-

дов при одновременном внесении минеральных удобрений, состоит из 

рамы, параллелограммной навески, бункера минеральных удобрений, 

двух сферически вогнутых дисков, регулировочного колеса и тукопро-

водов (рисунок 1). 

 

 
Рисунок 1 – Общий вид устройства 
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Принцип работы предлагаемого устройства заключается в сле-

дующем (рисунок 2) [1]. Регулировочное колесо проходит в междуря-

дье 5 и задает величину заглубления устройства (рисунок 2, а). Мине-

ральные удобрения 2 через тукопровод поступают дозированно с пра-

вой стороны растения 1 (рисунок 2, б). Следом правым сферически 

вогнутым диском 3, закрывая минеральные удобрения, окучивается 

правая сторона рядка (рисунок 2, в). Далее процесс повторяется с ле-

вой стороны (рисунок 2, г, д). 

 

 
 

Рисунок 2 – Принцип работы устройства 
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Предлагаемое устройство имеет ряд преимуществ перед своими 

аналогами. Предлагаемые диски расположены таким образом, что поч-

ва, попадающая в область воздействия дисков, разрыхляется в полной 

степени, формируя необходимый, правильный гребень. Данное приспо-

собление позволит подкормить растения в период, когда минералы и 

питательные элементы особенно необходимы. Конструктивные особен-

ности устройства позволят снизить тяговое сопротивление рабочего ор-

гана, а вследствие повышение урожайности продукта и уменьшение 

себестоимости. 

 

ЛИТЕРАТУРА 
1. Игошин Д. Н., Косолапов В. В. Патент № 2655762 РФ. МПК 

A01C 7/06. Способ посева пропашных культур с одновременным вне-

сением минеральных удобрений. № 2016145560; Заяв. 21.11.2016; 

Опубл. 29.05.2018, Бюл. № 16. 

 

 



122 

УДК 631.1.017 

 
И. В. Кудряшова 

28
 

ученица  11 класса 

Т. В. Недопивцева 

учитель химии 

МБОУ «Воротынская СШ», р. п. Воротынец 

 
ИЗУЧЕНИЕ РАЗЛИЧНЫХ ОБЛАСТЕЙ ПРИМЕНЕНИЯ 

ЗУБНОЙ ПАСТЫ 

  
Мы привыкли ко многим вещам, которые нас  окружают, кото-

рыми мы пользуемся не задумываясь. А давно ли они появились и кто 

трудился над их созданием? Как изменились их свойства с течением 

времени и какие области применения характерны для этих вещей? Вот 

об этом мы и хотим поговорить сейчас.   

 Цель работы: выяснить наиболее эффективные области приме-

нения зубной пасты. 

Гипотеза: самодельная зубная паста не менее эффективна, чем 

магазинная. 

Объект исследования – зубная паста. 

Предмет исследования – состав зубной пасты. 

Задачи: 

1) изучить теоретические материалы об истории, составе, свой-

ствах и применении зубной пасты; 

2) провести социологический опрос о зубной пасте; 

3) создать зубную пасту в домашних условиях; 

4) выяснить наиболее эффективные области применения зубных 

паст; 

5) сравнить самодельную зубную пасту с купленной в магазине. 

Методы исследовательской работы: 

- теоретический метод – анализ литературных источников и ре-

сурсов Интернета по данной теме; 

-  эмпирический метод – опрос одноклассников; 

- статистический метод обработки данных – качественный ана-

лиз полученных данных; 

-  экспериментальный метод; 

-  наблюдение. 
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Практическая значимость. Я считаю, что моя работа очень важ-

на, она может помочь мне и моим одноклассникам бережно относиться 

к здоровью зубов и сохранять зубы крепкими и здоровыми и узнать о 

необычных областях применения зубных паст в современном мире. 

 Немного истории. Самое раннее упоминание о зубной пасте со-

держится в египетском манускрипте IV века, еѐ рецептом была смесь 

измельченной соли, перца, листьев мяты и цветка ириса. 

Первая зубная паста хорошего качества появилась лишь к сере-

дине XIX века. Ее составляющими были крахмал и глицерин, в кото-

рых в желеобразном состоянии использовались паста из мела. День 

рождения зубного тюбика – 22 мая. Именно в этот день в 1892 г.  аме-

риканский дантист Вашингтон Шеффилд упаковал зубную пасту в 

оловянные трубочки как его друг художник. 

  Мы также выяснили, что в состав зубной пасты входят: ди-

стиллированная вода, абразивные вещества, пенообразователи (детер-

генты), увлажнители, отдушки и вкусовые добавки, консерванты, фер-

менты и специфические добавки. 

В ходе работы мы провели опрос, который показал, что 88,2 % 

людей используют зубную пасту и 56,6 % выбирают пасту Colgate, 

76,6 % считают, что кроме чистки зубов зубная паста используется для 

чистки обуви, а 73,6 % из них думают, что зубную пасту можно сде-

лать в домашних условиях. 

Рецепт приготовления зубной пасты (взят из Интернета): 

– глицерин – 300 г; 

– нейтральное натуральное мыло – 200 г; 

– мел – 500 г; 

– масло мяты – 5 капель; 

– кармин (натуральный краситель) – немного, по желанию. 

– немного теплой воды. 

Приготовление самодельной зубной пасты. 

1. Мы подготовили все нужные ингредиенты для эксперимента 

(купили в аптеке и магазине глицерин, мыло, масло мяты, краситель). 

2. Измельчили 200 граммов мыла и взвесили маленькими ку-

хонными весами, чтобы было ровно, как по рецепту, и переложили это 

в емкость, вылили к мылу 300 граммов глицерина тоже взвешенного 

на весах. Затем мы измельчали мел с помощью ступки, пока не набра-

ли 500 граммов и добавили мел ко всему остальному. Капнули 5 ка-

пель масла мяты, чтобы добавить вкус и свежий запах нашей пасте. 

3. Содержимое емкости мы тщательно перемешали, постепенно 

добавляя теплой воды для лучшего растворения. 
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4. Масло мяты перебьет вкус глицерина, поэтому выбирайте его 

тщательно, если есть аллергия на краситель, лучше его не добавлять. 

Проверка на деле 

Для начала мы нашли белую поверхность, на которой мы могли 

бы проверить эффективность наших зубных паст. 

Современная молодежь при помощи зубной пасты отчищает бе-

лую подошву обуви, а по рассказам моей бабушки, пастой чистили 

стекла и монеты. Мы тоже провели несколько экспериментов. 

Выводы. Ознакомились с информацией о зубной пасте. Изучили 

состав и свойства зубной пасты. Провели опрос по зубной пасте. Со-

здали зубную пасту в домашних условиях. Выяснили, что зубную пас-

ту можно применять для гигиены полости рта, а также можно исполь-

зовать для очистки различных поверхностей, испачканных современ-

ными маркерами или другими канцелярскими средствами. Гипотеза в 

ходе данной работы не нашла свое подтверждение. 
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ВЛИЯНИЕ КИСЛОТНОСТИ ПОЧВЫ НА РОСТ 

И РАЗВИТИЕ РАСТЕНИЙ 

  
Плодородие почвы – это совокупность свойств почвы, которые 

обеспечивают высокую урожайность сельскохозяйственных растений, 

а также биологическую продуктивность естественных фитоценозов. 

Плодородие зависит от оптимального содержания в почве питатель-

ных веществ (азота, фосфора, калия, микроэлементов), степени увлаж-

нения, правильного приѐма агротехники [1; 2; 3]. 

Овощи и фрукты, выращенные на своем участке, намного по-

лезнее. Однако чтобы растения были здоровы и урожай был хороший, 

каждый огородник должен знать, какая у него почва. 

Объект исследования: почва. 

Предмет исследования: кислотность почвы. 

Методы исследования:  

- теоретический: изучение теоретического материала по теме; 

- статистический: обработка результатов и формулирование вы-

водов; 

- экспериментальный: проведение экспериментов по выяснению 

кислотности и состава почвы. 

Растениям, как и всем живым организмам, необходимы различ-

ные показатели рН для нормального функционирования и правильного 

протекания реакций. Изменение баланса рН у растений при поливе, 

посадке и использовании удобрений меняет и нормальное течение всех 

процессов внутри этого организма (растения). Кислотность среды 

(включая почву) – это величина, которая показывает меру активности 

положительных ионов водорода в ней. Аббревиатура рН обозначает 

«вес водорода». 

В середине сентября нами были взяты образцы почв из разных 

мест. Образцы № 1 и № 2 из деревни Чугуны. Образцы № 3 и № 4 из 

деревни Калитка. 
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После сбора различных образцов мы провели органолептиче-

ский анализ и приготовили из образцов почвенную  вытяжку. 

1) высушили отобранный образец почвы. Почва для анализа 

должна быть рассыпчатой, без инородных включений; 

2) в пустой чистый стакан добавили в соотношении 5 мл воды 

на 1 г почвы, приготовив тем самым водяную вытяжку;  

3) перемешивали содержимое стакана в течение 3–5 мин. с по-

мощью стеклянной палочки. Установлено, что при 3-х минутном 

взбалтывании почвы с водой при соотношении почвы к воде 1:5 в вод-

ную вытяжку переходят все легкорастворимые соли; 

4) отфильтровали содержимое стакана через бумажный фильтр, 

собирая готовую вытяжку в нижний стакан на 50 мл. В полученной 

водной вытяжке определяют сухой (плотный) остаток, состав анионов 

(СО3
- -

, НСО3
-
, Cl

-
, SO4

- -
) и катионов (Са

+2
, Mg

+2
, Na

+
) солей. При этом 

обращаем внимание на еѐ внешний вид (цвет, мутность). 

Образец № 2 содержит легко растворимые соли, вероятно, 

сульфаты или хлориды щелочных металлов. Образец № 3 (лесная поч-

ва) содержит трудно растворимые соли, вероятно, карбонаты или фос-

фаты кальция или магния. При приготовлении вытяжки они плохо рас-

творяются и их концентрация в растворе очень мала. Образец № 1 (с 

поля после овса) и образец № 4 (с поля после картошки) вели себя 

сходно и, вероятно, содержание различных солей в данных образцах 

незначительно. 

 Затем мы провели опыты по определению в почве различных 

солей.  Обнаружение в почве минеральных солей.  

Путем выпаривания. Интенсивность минерального налета сви-

детельствует об отсутствии засоленности почвы в образцах. 

Определение в почве сульфатов. 

Определение в почве хлоридов. 

В каждый образец водной вытяжки по очереди добавляли 1–2 

капли нитрата серебра (AgNO3). Реакция произошла только во 2 об-

разце (выделился плотный белый осадок хлорида серебра), значит, в 

данном образце имеются хлориды. В образцах 1, 3 и 4 видимых изме-

нений не произошло, значит, в данных образцах хлориды отсутствуют 

или их содержание незначительно. 

Определение кислотности почвы с помощью лакмусовой бу-

мажки.  

Через 15–20 секунд сравнили цвет проявившейся полоски с эта-

лонной шкалой внутри упаковки. Все образцы близки по оттенку к 

нейтральной почве. С помощью Цифровой лаборатории можно  опре-
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делить  кислотность с точностью до десятых, показания составили  от 

8.0–8.8. 

 

Таблица 2 – Сводная таблица результатов исследования 

Образец рН Cl
-
 SO4

2-
 Минеральные соли 

1 8,2 - -  

2 8,0 + + + 

3 8,8 - +  

4 8,15 - -  

 

Оказалось почва щелочная во всех образцах. 

Высокая щелочность неблагоприятна для роста и развития 

большинства растений. Щелочные почвы в основном имеют низкое 

плодородие, неблагоприятные физические свойства и химический 

состав. Щелочные почвы (рН выше 7,5–8) затрудняют усвоение железа 

растениями. В результате растения плохо развиваются, а иногда 

гибнут. 

Для того, чтобы доказать гипотезу, мы посадили растения, 

которые по-разному относятся к кислой среде. Лук (не любит кислую 

среду) и укроп (любит). 30 января мы распределили почву по 

стаканчикам по 8 столовых ложек, добавили в каждый 3 ложки воды, 

дали впитаться. Посадили по 1 луковице и по 10 семян укропа в 

каждый образец. Сверху подсыпали земли 1 ложку и снова полили 

1 ложкой воды. В ходе наблюдений выяснили, что укроп развивался 

намного лучше в почве под № 2, а лук – в образце № 3. 

В ходе проделанной работы мы изучили литературу по данному 

вопросу. Различные методики исследования почв позволили нам 

провести комплексный анализ физических свойств и химического 

состава собранных образцов почвы. В результате проведения анализа 

почв с различных участков мы выяснили, что почва имеет щелочную 

среду, с высоким содержанием сульфатов и хлоридов и 

незначительным содержанием карбонат-ионов. В ходе работы 

поставленная гипотеза нашла свое подтверждение. Значение  pH 

почвы  влияет на доступность питательных элементов. Исследования 

по кислотности почвы можно использовать при планировании высадки 

различных культур. 
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ПЕРСПЕКТИВЫ ПРИМЕНЕНИЯ ЭЛЕКТРОВЕЛОСИПЕДОВ  

НА СЕЛЬСКОЙ ТЕРРИТОРИИ 
 

В исследовании Д. В. Завьялова и О. Н. Быковой [1] были рас-

смотрены плюсы и минусы применения электровелосипедов в мегапо-

лисе. Авторы указывают на потенциал при использовании данного 

вида средства передвижения как городского логистического инстру-

мента, а также выделяются их преимущества как альтернативного го-

родского транспорта [2]. Однако на сельской территории, в небольших 

городских округах или даже селах не стоят задачи развития транс-

портной системы внутри населенного пункта. Здесь возможность при-

менения альтернативных видов транспорта общественному транспорту 

и личным автомобилям, конкретно это велосипедов, рассматривается с 

иной стороны. Актуальность исследования заключается в разрешении 

существующих ограничений на сельских территориях, таких как 

сложное дорожное покрытие, недостаточная развитость инфраструк-

туры прокатного сервиса, необходимость преодолевать большие рас-

стояния между объектами, низкий уровень физической активности 

некоторых сельских жителей. 

Над разрешением первого противоречия бьются уже не одно де-

сятилетие и местные жители, и депутаты перед выборами, однако из-

вечная проблема России «дураков и дорог» как была, так и осталась. 

Здесь мы можем отметить только, что езда на велосипедах в сельской 

местности сопровождается передвижением по проселочной дороге, 

иногда по асфальту, когда в небольшую горку, когда и в крутую, когда 

по песку или полю. Поэтому выбирать велотранспорт для таких дорог 

можно только из конкретных моделей (рисунок 1). 
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Рисунок 1 – Виды велосипедов для сельской территории 

 

Разрешение противоречия, связанного с недостаточно развитой 

инфраструктурой прокатного сервиса, затруднено, поскольку количе-

ство жителей села обычно невелико, даже с учетом приезжающих дач-

ников, и открытие такого пункта, его обслуживание не окупит затраты. 

Возможным решением может служить такой пункт проката велосипедов 

или электровелосипедов, который будет отпускать их на долгий срок, 

например на все лето. Сейчас большой выбор электровелосипедов, даже 

самодельных, но у последних отсутствует сертификат безопасности. Это 

необходимо учитывать, поскольку такие модели сдавать в прокат по 

закону нельзя. 

Решить сразу две проблемы (преодолевать значительные рассто-

яния между точками маршрута и учитывать низкий уровень физической 

активности некоторых сельских жителей) поможет использование попу-

лярного в настоящее время велотранспорта, оснащѐнного электродвига-

телями, способного даже доставлять малогабаритные грузы. Еще одним 

несомненным плюсом использования таких транспортных средств в 

сельской местности является отсутствие потребности создания специа-

лизированных объектов транспортной инфраструктуры, как в больших 

городах [3], например, выделенные полосы движения, обособленные от 

пешеходных и автомобильных потоков. Однако необходим системный 

контроль за соблюдением ПДД велосипедистами, использующими элек-

тродвигатели, так как их масса значительно выше, чем у механических 

велосипедов. Стоит отметить, что по сравнению с транспортными сред-

ствами на углеводородном топливе электричество доступно в каждом 

доме, даже в небольшом поселении, не нужно никуда специально ехать. 
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Конструкции веломобилей довольно проста, некоторые любители 

мастерить делают их своими руками, строят на этом прибыльный биз-

нес. На рисунке 2 показан такой самодельный электровелосипед. 

 

 
а) 

 
б) 

Рисунок 2 – Велосипед с электродвигателем: 

а – чертеж электровелосипеда; б – готовое изделие электровелосипеда 
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Рама представляет собой пространственный каркас из стального 

листа толщиной 2 мм, выполненная методом лазерной резки и сварена в 

среде защитных газов (рис. 3). В ней размещены блок управления трех-

фазным асинхронным двигателем с постоянными магнитами, а также 

аккумуляторная батарея напряжением 84 В, емкостью 40 Ач или 

3,36 кВт/ч, что является максимально допустимой емкостью исходя из 

размеров рамы (больше не уберется в геометрический размер рамы). 
 

 
а) 

 
б) 

Рисунок 3 – Рама самодельного электоровелосипеда: 

а – чертеж рамы;  б – готовое изделие рамы 
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Батарея выполнена из 20 последовательно соединенных литий-

ионных пакетов из аккумулянорной батареи электроавтомобиля Nissan 

Leaf. Полного заряда хватает на 90 км пути при скорости 90 км/ч, чем 

меньше скорость, тем больше пробег. Мотор трехфазный асинхронного 

типа номинальной мощностью 3 кВт и максимальной кратковременной 

мощностью 12 кВт. То есть по новому законодательству в сфере дорож-

ного движения на данный вид транспортного средства мощностью 3 кВт 

и свыше требуются права категории А1, которые можно получить с 

16 лет, пройдя соответствующие обучение [4]. 

На раме расположена кнопка включения/выключения блока 

управления мотором (кнопка зажигания), подставки для ног (вместо них 

возможно установка педалей с приводной цепью и датчиком ассистента 

помощи) и боковая удерживающая подножка. Маятник задней подвески 

выполнен методом лазерной резки из металла толщиной 6 мм. 

Все остальные узлы от велосипеда, например, используется зад-

ний амортизатор стандартный от горного велосипеда размером 220 мм и 

ходом 70 мм. Передняя вилка в сборе также от горного велосипеда. 

Тормозная система shimano гидравлическая однопоршневая однодиско-

вая, диаметр тормозных дисков и спереди, и сзади 190 мм. На руле 

справа установлена ручка акселератора мотоциклетного типа, которая 

управляет мощностью, подаваемой на электродвигатель. 

Колеса велосипедные 26 дюймов. Конструкция данного электо-

ровелосипеда допускает установку колеса от мотоцикла диаметром 19 

дюймов с шириной покрышки 4 дюйма. Также возможно установить 

электромотор на переднюю ось и дополнительный контроллер для по-

лучения полноприводной версии электровелосипеда, что значительно 

повышает проходимость в сельской местности. 

Зарядное устройство подбирается в зависимости от используемой 

батареи, в данном случае использовано устройство на 84 в и 7 А, полное 

время зарядки батареи составляет чуть менее 6 часов. Но при этом дан-

ный тип аккумуляторной батареи допускает зарядку током половиной от 

емкости батареи, что соответствует 20 А зарядного тока или 2 часа до 

полного заряда аккумуляторной батареи. 

На 2020 год стоимость деталей 140000 руб., зарядного устройства 

– 2700 руб. (производство Китай).  

Итак, новые реалии нашей жизни, связанное с потребностью в 

мобильности, свободе перемещения привели к массовому спросу на ин-

дивидуальный транспорт. Развивается малый транспорт, в частности на 

электродвигателях, который обеспечивает локальную мобильность. 

Особенно это актуально для сельской территории. 
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